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PLANO ESTRATÉGICO E INTEGRADO DE COMUNICAÇÃO 

INSTITUCIONAL DO CONIF PARA 2018  
 

 

 

 

I .  INTRODUÇÃO 
 

Pol ít i ca  de Comunicação:  D ocumento que reúne pr inc íp ios,  or ientações e 

recomendações para  a  atuação  de prof i ss ionais  da comunicação,  de  acordo com a  

missão,  v i são  de futuro  e  valores do Con i f  e das  inst itu ições  que compõem a Rede 

Federal  de Educação  Prof i ss iona l ,  Cient í f i ca  e Tecno lógica .  Sua f inal idade é 

estabelecer  as pr incipais  d iretr izes para  o  re lac ionamento com os públ icos  de 

interesse  e  para o  a lcance dos  objet ivos e  resultados  das ações de comunicação,  de 

forma coordenada,  regu lamentada  e  integrada.  

P lano de Comunicação:  Documento que define ob jet ivos de comunicação a  serem 

alcançados em determinado período.  Contém just i f i cat iva,  públ icos com os qua is  se  

quer  d ia logar,  ações,  prazos,  responsáveis,  equ ipes  envo lv idas  em sua execução,  

orçamento,  cronograma das at iv idades necessár ias para a  sua concret i zação,  formas  

de acompanhamento  e mensuração de resu ltados.  

 

I I .  PREMISSAS PARA ELABORAR UM PLANO DE COMUNIC AÇÃO 
 

Cinco  premissas servem como referencia l  p rát ico -teórico  para a  elaboração,  a  

execução e o  acompanhamento do P lano Est ratégico e Integrado de Comunicação  

Inst ituciona l  do Coni f  2018:  

 

PRIMEIRA PREMISSA: As organ izações são redes  – s i stemas socia is  con st itu ídos de 

re lac ionamentos e conexões entre pessoas ;  são complexas e apl icam a d ivi são do  

traba lho para at ing ir  seus objet ivos ;  possuem h istór ia ,  memória,  cu ltura e ident idade 

própr ias ;  estão sujei tas  a  mudanças constantes,  tanto no ambiente interno,  qua nto  

no externo;  est ruturam -se  em busca de resu ltados que não ser iam a lcançados 

indiv idua lmente.  

 

SEGUNDA PREMISSA:  P lanejamento é um processo cont ínuo ,  u m dos  deveres  do  

gestor,  segundo Fayo l ,  o  “Pa i  do  P lanejamento”.  É  uma obrigação e não um 

diferencia l ,  a inda mais em ambientes d inâmicos,  incertos e turbu lentos.  Na c iênc ia  

Admin istração,  não ex iste aperfe içoamento sem planejamento.  P lanejar  é o  pr imeiro  

passo do c ic lo  de melhoria  cont ínua  (PDCA) .  Quem não planeja  não sobrevive.  

 

TERCE IRA PREMISSA: O p lanej amento é como a  ra iz  de uma árvore  que dá sustentação  
para que ela  produza  seus f rutos ,  sendo os projetos e ações est ratégicas que 
tang ib i l izam sua missão  e aprox imam a organização de sua v i são de futuro.  A ra iz  da 
árvore  não  aparece como os  f rutos  e,  por  i sso,  pode parecer  d ispensável ,  mas  sua  
fa l ta  prejudica  todo  o organismo v ivo.  O p lanejamento é o  pr inc ipal  elemento do  
processo decisór io:  p laneja -se para dec id ir  d i rei to,  na hora certa .  Os  p lanos tát ico -
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funcionais,  inclu indo os  p lanos  de comunicação inte grada devem estar  a l inhados ao  
p lano est ratégico da organização.   

 
QUARTA PREMISSA: O “Mix de Comunicação Integrada” é o  ideal  que toda assessor ia  
de comunicação persegue como referenc ia l  de  excelênc ia,  po is  trata  a  comunicação  
como uma área  estratég ica  para a  organ ização,  pr ivi leg iando ações  p lanejadas e  
integradas,  em vez de ações pontua is  e emergenc ia is.  Quanto mais contr ibui  para o  
cumpr imento da missão inst itucional  e  o  a lcance de sua v i são  de futuro,  mais  
estratég ico é  o  p lano de comunicação.  Quanto  m ais  dedicado a  apagar  os  incênd ios 
cot id ianos e a  minimizar  cr i ses,  mais operac ional  é o  p lano.   

 

QUINTA PREMISSA: Para p lanejar  um projeto,  ut i l iza -se a  ferramenta  EAP Estrutura  

Anal ít ica  de Projetos (ou WBS work breakdown st ructure ) .  A part ir  de um objet ivo  

c laro e preciso,  pode -se determinar  todas as ações necessár ias para  at ingi - lo .  Ou  

seja,  a  somatór ia  das  ações deve ser  igual  ao ob jet ivo do projeto .  

 

I I I .  PROCESSO DE CONSTRUÇÃO DO PLANO ESTRATÉGICO E INTEGRADO 

DE COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL DO CONIF 201 8 

 

As  pr inc ipa is  entradas do processo são:   

•  Pol í t i ca  de Comunicação do Con i f  –  outubro  de 2017 ;  

• Mapa Estratégico do Inst ituto Federal  do Esp í r i to  Santo  ( I fes)  2014 -2018;  

• Resultados da  reun ião  dos Assessores de Comunicação da R ede Federal  – agosto de 

2017;  

• Retorno de Invest imento em Comunicação,  de Mitsuru Yanaze,  2010 .  

 

As  pr inc ipa is  sa ídas do processo são:   

•  Port fó l io  de Projetos  de Comunicação Inst ituc iona l  do Coni f  para 2018  

1.  Projeto de Implementação  da Pol ít i ca  de Comunicação  

2.  Projeto de Conso l idação da Rede de Comunicadores  

3.  Pro jeto de Comemoração dos 10  Anos  dos Inst i tutos Federais :  Comunicação  Interna  

4.  Projeto de Comemoração dos 10 Anos dos Inst itutos Federa is:  Relacionamento com 

a Imprensa  

5.  Projeto de Comemoração  dos 10 Anos dos Inst itutos Federa is :  Uso do Ambiente  

Digita l  

6.  Projeto  de Comemoração dos 10  Anos  dos  Inst itutos Federa is:  Relac ionamento  

Pol ít i co -Inst ituciona l  com Autoridades  e  L ideranças  

7.Projeto de Comemoração dos  10 Anos  dos  Inst i tutos Federa is:  Re lacionamento com  

a Comunidade  

•Planos  de Comunicação dos  Inst itutos Federais  ( IFs)  para  2018 – a  serem elaborados  

oportunamente pelos  próprios  IFs.  
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IV. OBJETIVOS DO PLANO DE COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL DO CONIF 

PARA 2018 

O ob jet ivo  geral  deste p lano  de comunicação é dar  in íc io  ao processo de consol idação  

da comunicação  em rede do Coni f  e  da Rede Federa l ,  tendo em vista  a lcançar  

resu ltados posi t ivos e ef icazes na ampliação da vi s ib i l idade inst itucional  e  

consequente forta lecimento  de sua  imagem e reputação junto aos d i fer entes  setore s  

da sociedade no que d iz  respeito à  educação  prof i ss iona l ,  c ient í f i ca  e  tecnológica  

públ ica,  gratui ta  e de qual idade.   

Os  objet ivos espec í f i cos  são:  

  Promover  a  implementação da pol í t i ca  de  comunicação,  com a  consequente 
elaboração de documento s gerencia is  e promoção de ações espec íf icas para o  
públ ico interno do Coni f  e da Rede Federa l .  

  Est imular  a  melhoria  do  desempenho estratégico em rede dos comunicadores 
do Coni f  e da Rede Federal .  

  Comemorar ,  de maneira  relevante e coordenada com os setores  de 
comunicação  dos  inst itutos federa is ,  os  10 anos  de cr iação dos i nst itutos  
federa is ,  envolvendo os pr incipa is  stakeholders  do Coni f  e da Rede Federal .  

 

V. PORTFÓLIO DE PROJETOS DE COMUNICAÇÃO DO CONIF PARA 2018  

 

O Port fó l io  de Projetos  Est ratégicos de  Comunicação  Integrada do  Conif  é  composto  

por sete in ic ia t ivas que abrangem a implementação da Po l ít ica  de Comunicação,  a  

integração e a  consol idação da Rede de Comunicadores e as comemorações dos 10  

anos de cr iação dos  inst itutos federais .  Cons iderando seu caráter  est ratégico,  t odos  

os projetos devem contemplar  ações para ver i f i cação dos  resul tados obt idos.   

 

Os part ic ipantes reun iram -se em grupos de trabalho ,  sendo cada um responsável  pela  

elaboração de um dos  sete projetos .   

 

Os grupos foram or ientados no  sent ido de que as ações propostas para a  

comemoração dos 10 anos de cr iação dos inst itutos federais  fossem vo ltadas para 

reforçar  a  marca da Rede Federal  e a  imagem do Con if ,  d ivu lgar  as h istór ias de 

sucesso obt idas ao longo desse per íodo,  forta lecer  o  re lac ionamento com os públ icos  

de interesse e ev idenciar  o  impacto da Rede Federal  na educação prof i ss iona l ,  

c ient í f ica  e tecnológ ica .  Recomendou -se a inda  que,  para ampl iar  seu  potencia l  de 

abrangênc ia,  as ações propostas  nestas c inco in ic iat ivas sejam rep l i cadas no âmbito  

local  pelas  41  inst itu ições que compõem o  Coni f ,  de  forma planejada ,  no decorrer  de  

todo o ano de 2018,  com uso de recursos próprios ou obt idos mediante parcer ias 

locais.   

  

Destacou -se  f ina lmente que,  p or  se t ratar  de  ano de ele ições,  deve-se atentar  para as  

recomendações e condutas vedadas aos agentes públ icos,  servidores ou não,  

cand idatos  ou não,  durante o  per íodo e le itora l .   

 

A  segu ir ,  relac ionamos a  descr ição das sete in ic ia t ivas que compõem o  Port fól io  de  

Projetos Estratég icos  de Comu nicação Integrada do Con i f  para 2018 bem como os  

integrantes dos  grupos de t raba lho:  
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PROJETO DE IMPLEMENTAÇÃO DA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO  (PJ01_IPOCOM)  

Este projeto abrange at ividades para  a  internal i zação e gestão da Po l ít ica  de 
Comunicação do Coni f ,  cr ia ção de documentos  gerenc ia is  (manua is,  gu ias  e  códigos) ,  
proced imentos e def in ição de responsabi l idades.  Inclu i  ações de capacitação,  
campanhas educat ivas,  produção de mater ia l  in formativo impresso e d igita l ,  
organização de eventos  informat ivos,  educac iona is  e motivac iona is  d ivers i f icados  – 
presencia is  ou não  – e ut i l ização  de ferramentas  para  ver i f i cação  do n ível  de  retenção 
e de ap l icação dos novos conhecimentos  d ivu lgados.  

Grupo de trabalho:  Ca r ine Simas da S i lva  ( IFRS),  Ju l iana Rodr igues de A lmeida ( IF  
Sudeste MG),  Antônio José Pessoa de Alencar  ( IFCE),  C láud ia  Or iente  ( IF  Go iano) e  
Luiz  Eduardo Pacheco (Cefet  – MG)  

Coordenação:  Car ine Simas da S i lva  

 

PROJETO DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  (PJ02_REDCOM)  

Este projeto t rata  da integração e co nso l idação da Rede de Comunicadores,  que 
perpassa pelo forta lec imento  estratég ico  dos  setores  de comunicação do  Coni f  e  da 
Rede Federa l ,  bem como da adequação das cond ições f í s i cas,  tecnológ icas e  
orçamentár ias do  ambiente de trabalho desses  prof i ss ionais .  Inclu i  o  aper feiçoamento 
das competências técnico -gerencia is,  ações  de consc ient ização dos superiores  
h ierárquicos sobre a  necess idade de conso l idação do  composto comunicac iona l ,  
at ividades compart i lhadas  com outros  prof i ss iona is  de comunicação  e  com outr os 
setores do Coni f  e da Rede Federa l  e cr iação de cana is  presenc ia is  ou v irtuais  para  
troca de exper iênc ias,  esclarec imento  de dúvidas e  adoção de proced imentos 
uniformes entre  os integrantes  da rede com re lação a  questões de comunicação em 
si tuações de rot ina ou de cr i se.  Abrange também ações  que poss ib i l i tem aos 
prof i ss ionais  de comunicação que atuam no Con if  e na Rede Federal  desenvolver  
habi l idades no uso de novas tecno logias de informação e comunicação em rede e  
apl icação de inst rumentos para  a fer ição  s i stemática dos resu ltados inst i tuciona is .  

Grupo de t raba lho:  Sandra Branch ine ( IFB),  I van da Conceição Souza ( I FSP),  Ed imir ia  
Góes ( IF  Baiano)  e  Bráu l io  Qu ir ino Si f fert  ( IFNMG)  

Coordenação:  Sandra Branch ine  

 

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃ O DOS INSTITUTOS FEDERAIS:  

COMUNICAÇÃO INTERNA  (PJ03_COMIN10)  

Este projeto t rata  das ações vol tadas para o  públ ico interno,  de forma a engajá - lo,  
rea lçar  seu sent imento de pertencimento e destacar  o  orgu lho de ser  Rede Federa l .  É  
recomendável  que as ações  p lanejadas mostrem as d iversidades reg iona is  e as 
caracter í st icas e os per f is  próprios  de  cada inst i tu ição componente do Coni f ,  reun idas 
em produtos únicos – vídeo inst ituc iona l ,  podcast ,  pub l icação impressa ou d ig ita l ,  que 
enfat izem o caráter  de Rede par a  o  púb l ico interno.  

Grupo de t raba lho:  Nathál ia  Po lon i  ( I fes ) ,  N i l za  Costa da S i lva  ( IFB),  Car los Augusto 
Domingos ( IFPE)  e  Car los Gabriel  Pesot i  ( IF SULDEMINAS )  

Coordenação:  Nathál ia  Poloni  

 

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS INSTITUTOS F EDERAIS:   

RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  (PJ04_IMPRE10)  

Este projeto abrange ações para  estreitar  e  consol idar  a  re lação  com veículos e 
prof i ss ionais  de comunicação,  aproveitando a  comemoração de 10 anos para d ivu lgar  
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pautas posi t ivas sobre o  Coni f  e a  Red e e t ransformar ambos em referência  nac iona l  e 
internaciona l ,  quando o assunto for  educação  prof i ss iona l ,  c ient í f ica  e tecno lóg ica.   
Esta  in ic ia t iva  contempla ações  de mídia  convencional ,  d ig ita l  e  especia l i zada,  
inc lu indo blogueiros e outros produtores de  conteúdo in format ivo re levante.  

Grupo de t raba lho:  V in íc ius V i l las Boas Bazenga Viei ra  ( IFMS) ,  A lessandro Almei da  
( IFMG),  Vin íc ius Waltzer  ( IF Su l ) ,  Gera ldo Bulhões Bit tencourt  ( IFS )  

Coordenação:  Vin íc ius V i l las Boas Bazenga Viei ra  

 

PROJETO DE COMEMORAÇÃ O DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS INSTITUTOS FEDERAIS:  

USO DO AMBIENTE DIGITAL  (PJ05_DIGIT10)  

Este  pro jeto  contempla  ações  de produção e  d ivulgação  de in formações  relevantes  
sobre o Coni f  e a  Rede e que se jam de interesse dos  usuár ios,  ut i l i zando as  míd ias 
d ig ita is  atua lmente d isponíveis  na inst itu ição e cr iação de novos canais,  bem como 
at ividades para ampliar  o  potenc ia l  e s i stemat izar  o  uso dessas míd ias v i sando  
conso l idar  seu caráter  de instrumento de part ic ipação soc ia l  vol tado,  em part icular ,  
para os estudantes (atuais  e potencia is  em âmbito  nacional  e internac iona l ) ,  os  
egressos e as comunidades onde estão local izados  os IFs.  

Grupo de t raba lho:  Rafael  Xavier  dos Passos ( IFSC),  João  Augusto Rodrigues  ( IFPA),  
Ricardo Ol ive ira  ( IFP I)  e  Janaína Ferr i  Sa ldanh a ( I fro )  

Coordenação:  Rafael  Xavier  dos Passos  

 

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS INSTITUTOS FEDERAIS :  

RELACIONAMENTO POLÍTICO -INSTITUCIONAL COM AUTORIDADES E  L IDERANÇAS  

(PJ06_AUTORI10)  

Este projeto t rata  das  ações referentes  à  representa ção  inst itucional  do Con i f  e da 
Rede em at ividades de comunicação próprias  ou promovidas por  tercei ros,  que se 
apresentem como oportunidade de compart i lhar  resu ltados,  estabelecer  vínculos 
esc larecer  o  papel  e a  importância  da  Rede Federa l  para  a  construçã o  da c idadania  e  o  
seu impacto na  obtenção de resultados pos it ivos  para o  país.  Inclu i  ações de 
re lac ionamento,  promoção  e  a  part ic ipação em congressos,  seminários,  reun iões 
naciona is  e  internacionais,  projetos de cooperação  técnica,  aud iênc ias  públ icas so bre  
o tema educação e a  art icu lação de agendas com organizações e l ideranças c iv is .  

Grupo de trabalho:  Makf fer i smar Santos ( IFMA) ,  Maísa Boa Morte ( IF  Sertão -PE),  Vitor  
Dornel les  ( IFFar)  e  A lberto Medeiros  ( IFRN)  

Coordenação:  Makffer i smar Santos  

 

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS INSTITUTOS FEDERAIS:  

RELACIONAMENTO COM A COMUNIDADE  (PJ07_COMUNI10)  

Este  pro jeto abrange at ividades de comunicação  vo ltadas  para  os  segmentos  de 
públ ico que têm re lação d i reta com os IFs ,  ta i s  como estudantes,  e gressos e 
habitantes dos municíp ios onde estão insta lados os inst itutos e seus campi .  Envolve 
a inda parce iros locais  públ icos e pr ivados,  tem caráter  de ut i l idade públ ica  e deve 
trazer  resu ltados concretos para a  comunidade em termos de sustentabi l idade,  
responsabi l idade socia l  e c idadania.  

Grupo de trabalho:  Fernanda Sartor  ( IFPR),  Ana Paula  Bat i sta  ( I fam),  Maiara  Sobra l  
S i lva  ( IFTO) e  Ju l iana Micaela  Leite Vie ira  ( IFMT)  

Coordenação:  Fernanda Sartor  
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VI. PORTFOLIO DE PROJETOS ESTRATÉGICOS DE COMUNICAÇÃO 
INTEGRADA DO CONIF PARA 2018   

 
 

NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE IMPLEMENTAÇÃO DA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO  

CÓDIGO  PJ01_IPOCOM 

DESCRIÇÃO  Este projeto abrange at iv idades para a  internal ização e gestão da  
Pol ít i ca  de  Comunicação do Con if ,  c r iação de documentos  
gerenc ia is  (manuais,  gu ias e códigos) ,  procedimentos e def in ição  
de responsab i l idades.  Inclu i  ações de capac itação,  campanhas  
educat ivas,  p rodução  de mater ia l  in formativo  impresso e  d igita l ,  
organização de eventos informat ivos,  educacionais  e motivaciona is  
d iversi f i cados – presencia is  ou  não –  e  ut i l i zação de ferramentas  
para ver i f icação do n ível  de retenção e de apl icação dos novos 
conhec imentos d ivu lgados.  

MOTIVAÇÃO   

  Construi r  uma ident idade para a  comunicação do Con if  e da  
Rede Federal ,  or ientando pr incíp io s,  ações  e processos  de 
comunicação  inst itucional .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  
Objet ivo Gera l  1 )  

  Estabelecer  um processo de comunicação inter inst ituc iona l  
em rede,  contr ibu indo  para o  forta lecimento da Rede 
Federal ,  a  d ivulgação da educação prof i ss ion al ,  c ient í f ica  e  
tecnológ ica e a  integração do ensino,  pesqu isa,  extensão,  
inovação e internacional ização .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  
Comunicação,  Objet ivo Gera l  2)  

  Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo e  e st ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comunicação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Incent ivar  a  construção das po l í t i cas de comunicação nas 
inst itu ições que compõem a Rede Federal  e que a inda não  
possuem o documento .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  
Objet ivo Espec í f i co 1)  
 

  Promover  revisão das pol í t i cas de  comunicação nas 
inst itu ições da rede que já  a s possuem, a  f im de garant i r  a  
consonânc ia  e  a  apl icação  conjunta com a  pol ít i ca  de 
comunicação do Con i f .  (Fonte:  demanda ident i f i ca da pelo 
grupo  de trabalho)   

 

  Estabelecer  um f luxo de comunicação permanente entre o  
Con if  e  a  Rede Federa l .  (Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  
Objet ivo Espec í f i co 2)  
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PÚBLICO -ALVO Con if :  

  Conselheiros  (D iretor ia -Execut iva ,  Câmaras  Te máticas  e  
Fóruns)  

  Grupos de t raba lho  

  Func ionários  
 
Rede Federa l :  

  Terceir izados  

  Estagiár ios  

  Servidores:  docentes e  técnico -administrat ivos que atuam 
em condição permanente (at ivos e inat ivos) ,  temporár ia  ou  
de subst itutos ou mediante cessão ou cooperação t écn ica  

  Discentes  (que atuar iam como mult ip l icadores)  

 

GESTOR(A)  Lena Marinho (Coni f )  /  suplente:  Marina Lu ísa  Ol ivei ra  (Coni f )  

OBJETIVO  Co locar  em prát ica  a  pol í t ica  de  comunicação,  interna l izando  os  
conceitos,  ob jet ivos,  pr inc íp ios ,  d iret r izes e  proced i mentos  
própr ios,  de modo a a l inhar  e conso l idar  a  comunicação do Coni f  e  
da Rede Federal ,  na  busca da gestão da comunicação por 
resu ltados.  

 
OBSERVAÇÃO: E ste pro jeto possui  um pré -requis ito  ( formal izar  a  const itu ição do  
Grupo de Gestão de Comunica ção)  e  u ma recomendação f ina l  (t omar providênc ias  
necessár ias à  “passagem de bastão” da comunicação entre os ant igos e os novos 
integrantes do GGC)  que devem ser  cumpridos  para melhor  aproveitamento  das  ações  
e seus respect ivos  resul tados.  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJE TO DE IMPLEMENTAÇÃO DA POLÍT ICA DE COMUNICAÇÃO  
(PJ01_IPOCOM) :  
 

AÇÃO  

1.1  Apresentar  a  Pol í t ica  de  Comunicação  do  Coni f ,  v i sando sens ib i l izar  

re itores,  pró -re itores,  d iretores -gera is  e demais  gestores das inst itu ições 

da Rede Federal  sobre a  re levância  e a  responsabi l idade de cada um na 

execução da  pol ít ica  de comunicação.  

ATIVIDADES  

1.1.1 .  E laborar  uma apresentação padronizada da Po l ít ica  de Comunicação  

1.1.2 .  Contemplar  a  comunicação na e laboração dos p lanos de ação anuais e 

futuros P lanos  de Desenvo lvimento Inst itucional  (PDI s)  

1.1.3 .  Real izar  at ividade de sens ib i l ização em cada um dos órgãos 

colegiados e del iberat ivos inst itu ídos no  Coni f  e  nas  inst itu ições da Rede 

Federal  

PRAZO Até dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICA  Percentual  de gestores  das inst itu ições da Rede Federa l  que 

part ic iparam das apresentações  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação das inst i tu ições da Rede Federal  e do Coni f ,  

re itor ias,  d iretor ias -gerais.  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Não se ap l i ca  

OBSERVAÇÕES:   
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE IMPLEMENTAÇÃO DA POLÍT ICA DE COMUNICAÇÃO 
(PJ01_IPOCOM) :  
 

AÇÃO  

1.2  Real izar  campanha educat iva nac iona l  “Comunicação  é  responsab i l idade de 

todos”,  destacando a  re levânc ia  e a  responsab i l idade de cada um na 

execução da  Po l ít ica  de Comunicação do Coni f .  

ATIV IDADES  

1.2.1 .  Cr iar  v ídeo de apresentação da Pol ít i ca  de  Comunicação  

1.2.2 .  Cr iar  hotsite  para  a  Po l í t ica  de Comunicação  

1.2.3 .  E laborar  e -mai l  market ing  de apresentação da Pol ít i ca  de 

Comunicação  

1.2.4 .  Cr iar  wallpaper  para computadores das inst itu ições da Rede Federa l  

1.2.5 .  Divu lgar  a  campanha  

PRAZO Até ju lho de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICA  Quant idade de acessos,  vi sual izações,  pessoas a lcançadas,  

compart i lhamentos  e  t i rage m das peças produz idas  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação,  Tecnologia  da In formação  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  Agência  de  publ ic idade do Coni f  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 15  mil  

OBSERVAÇÕES:  Est imat iva de custos relat ivos  à  agênc ia  de publ ic idade.  
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PLANO DE A ÇÃO DO PROJETO DE IMPLEMENTAÇÃO DA POLÍT ICA DE COMUNICAÇÃO 
(PJ01_IPOCOM) :  
 

AÇÃO  

1.3  Apl icar  pesqu isa para aval iação de conhec imento e at i tude ( retenção de 

informação e imagem) do Coni f  e da  Rede Federal ,  antes  e  depois da 

campanha de implementação  da Pol í t i ca  de Comunicação (abr i l  e  novembro 

de 2018)  

ATIVIDADES  

1.3.1 .  Cr iar  uma comissão para coordenar a  elaboração e a  execução da 

pesqu isa nas inst itu ições da  Rede Federa l  

1.3.2 .  Buscar  experiências já  real i zadas nas inst i tu ições  da Rede Federal  

1.3.3 .  E laborar  os instrumentos de pesquisa  

1.3.4 .  Apl icar  a  pesquisa para  os púb l icos do projeto  

1.3.5 .  Tabu lar ,  ava l iar  e  apresentar  os resu ltados  

PRAZO Até dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Percentual  de comunicadores capac ita dos  

Percentual  de part ic ipação por inst itu ição da  Rede Federa l  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação,  EaD das inst itu ições  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  Palestrantes/especia l i stas  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 30  mil  

 

OBSERVAÇÕES:  

  IF  Go iano  tem estúdio para gravação E aD.  

  Cefet -MG tem profi ssionais  de audiovisual .  

  Est imat iva de custo s relat ivos  à  contratação  de pa lestrantes/espec ia l i stas ,  
d iár ias e t ransportes.  

  Dia logar  com o  pro jeto de consol idação  da Rede de Comunicadores 
(PJ02_REDCOM).  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  

CÓDIGO  PJ02_REDCOM  

DESCRIÇÃO  Este projeto t rata  da  integração e conso l idação da Rede de 
Comunicadores,  que perpassa pelo forta lecimento estratég ico  dos  
setores  de comunicação  do Coni f  e da Rede Federal ,  bem como da 
adequação das condições f í s icas,  tecno lóg icas e orçamentár ias  do  
ambiente de t raba lho  desses  prof i ss ionais.  Inc lu i  o  
aperfe içoamento  das competências  técnico -gerencia is,  ações  de 
consc ient ização dos super iores h ierárquicos sobre a  necess idade 
de consol idaç ão  do  composto  comunicacional ,  a t ividades 
compart i lhadas com outros prof i ss ionais  de comunicação e com 
outros setores do Con i f  e da Rede Federa l  e  cr iação de canais  
presencia is  ou  vi rtua is  para troca de experiências,  esclarec imento  
de dúvidas  e adoção  de p roced imentos  uniformes entre os  
integrantes da rede com relação  a  questões de comunicação em 
si tuações de rot ina ou de cr i se.  Abrange também ações que 
poss ib i l i tem aos prof i ss iona is  de comunicação que atuam no Coni f  
e na Rede Federa l  desenvolver  habi l idade s  no uso de novas 
tecnolog ias  de  informação  e  comunicação  em rede e  ap l icação  de 
instrumentos para afer ição si stemática  dos resul tados  
inst ituc iona is.  

MOTIVAÇÃO    Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo  e  est ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comunicação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Contr ibuir  para o  forta lecimento das inst itu ições da Rede 
Federal  por  meio da art icu lação  e  representação po l ít ica  do 
Con if .  (Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Geral  4 )  

  Estabelecer  um f luxo de comunicação permanente entre o  
Con if  e  a  Rede Federa l .  (Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  
Objet ivo Espec í f i co 2)  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de interesse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Especí f i co 3)  

  Promover  a  t roca de exper iênc ias comunicacionais  ex itosas  
e inovadoras .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  Objet ivo 
Espec í f i co 4)  

PÚBLICO -ALVO   Comunicadores da Rede Federal  e  do Con i f  

  Dir igentes  da Rede Fede ral  e do Coni f  

  Func ionários do Coni f  

  Terceir izados  da Rede Federa l  

  Estagiár ios  da  Rede Federa l  

  Servidores  da Rede Federa l  

  Estudantes  da  Rede Federa l  

GESTOR(A)  S í lv ia  Schiedeck ( IFRS)  /  sup lente:  a  def in ir  

OBJETIVO  Integrar  e conso l idar  a  Rede de Comunica dores ,  por  meio de uma 
comunicação est ratég ica,  t raba lho cooperat ivo,  troca de 
experiênc ia,  compart i lhamento de sabere s e desenvolv imento  de  
projetos  para a  obtenção de resul tados.  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  
(PJ02_R EDCOM):  
 

AÇÃO 

2.1  Promover  encontros  dos  gestores de comunicação da Rede Federal  e do  

Con if  para fomentar  a  t roca de experiências exi tosas ,  acertos e a justes 

necessár ios  e  forta lec imento  de atuação em rede.  

ATIVIDADES  

2.1.1 .  Real izar  encontro  presenci a l ,  no segundo semestre,  para aval iar  o  

Plano de Comunicação  de 2018 e p lanejar  as  propostas para 2019  

2.1.2 .  Promover  encontros v irtuais,  t r imestra is,  mediados pelo Con if  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Número de part ic ipantes efet ivos  das 41 inst itu ições da Rede e 

do Coni f  

Quant idade de gestores regionais  de  comunicação  at ing idos pela  

ação  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Setores de Comunicação,  d ir igentes da Rede,  d ir igentes do  Coni f  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 100 mil  

OBSERVAÇÕES:  

  Encontro presencia l :  novembro.  

  Encontros v irtuais :  março,  junho,  setembro e dezembro .  

  Memória  de cálculo  do custo est imado :  R$  30.000 (d iár ias)  + R$  42.000 

(passagens aéreas)  = 72.000   
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO  DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  
(PJ02_REDCOM):  
 

AÇÃO  

2.2  Desenvolver  e manter  a tual izado  repos itór io  documental ,  sob 

responsabi l idade do Conif ,  para reun ir  normat ivas relacionadas à  área de 

comunicação  como: manuais,  portar ias ,  reso luções e legis laç ões.  

ATIVIDADES  

2.2.1 .  Pesqu isar  e  catalogar ,  junto aos  órgãos  de comunicação  

governamentais  e dos setores  de comunicação da Rede,  as  pr inc ipais  

normat ivas que regem a  área  

2.2.2 .  Def in i r  a  est rutura/arquitetura do repos itór io  para que entre  em 

pleno funcionamento em 2019  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Ana Paula  ( I fam)  

MÉTRICAS  Quant idade de documentos  a  ser em d ispon ibi l izados  

Média de consulta  mensal  

Grau de sat i s fação dos  usuários  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Setores de Comunicação,  d ir igentes da Rede,  d ir igentes do  Coni f ,  

TI  das inst itu ições da Rede ,  Bib l iotecas  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

A def in i r  

 

OBSERVAÇÕES:  

  Sugestão de ca lendár io  de at ividades:  1º semestres 2018 – pesqu isa ,  

levantamento de conteúdo e cr iação d o repos itór io ;  2º semestre  2018 – 

desenvolv imento e teste da  ferramenta .  

  Consu ltar  a s D iretor ias de TI  sobre a  ut i l ização do Repositór io  RNP (capacidade 

de armazenamento/prazo de contrato e  sua  manutenção/mater ia l  de domínio 

exclus ivo da Rede) .  Considerar  a  possib i l idade de repos itór io  armazenado em 

um IF  (a  exemplo  do  I fam –  conhecer  a  ferramenta  já  em teste)  e sua  

capacidade de armazenamento .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO  DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  
(PJ02_REDCOM):  
 

AÇÃO  

2.3  Cr iar ,  manter  e atu a l izar  repos itór ios de bancos  de imagens e tr i lhas 

sonoras e de fontes de espec ia l i stas das d iversas áreas de atuação da Rede 

Federal .  

ATIV IDADES  

2.3.1 .  Ident i f i car  a  melhor forma de armazenamento  e  d isponib i l ização do 

mater ia l  

2.3.2 .  Def in i r  c r i tér i os  de captação,  seleção,  catalogação e uso  

2.3.3 .  Def in i r  a  est rutura/arquitetura dos bancos para que se jam 

plenamente ut i l izados  a  part ir  de 2019  

2.3.4 .  Co locar  em teste (val idação)  

PRAZO Agosto  a  dezembro de 2018  RESPONSÁVEL  Lar i ssa  R ios (Coni f )  

MÉ TRICAS  Quant idade de mater ia l  a  ser  d isponib i l izado  

Média de consulta  mensal  

Grau de sat i s fação dos  usuários  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Setores de Comunicação,  d ir igentes da Rede,  d ir igentes do  Coni f ,  

TI  das inst itu ições da Rede,  e studantes e serv idores  

PARCEIROS N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 30  mil  

 

OBSERVAÇÕES:  

  Sugestão de ca lendár io  de at ividades:  1º semestres 2018 – pesqu isa,  

levantamento de conteúdo e cr iação do repos itór io ;  2º semestre  2018 – 

desenvolv imento e teste da  ferramenta .  
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PLAN O DE AÇÃO DO PROJETO  DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  
(PJ02_REDCOM):  
 

AÇÃO  

2.4  In ic iar  a  r etomada do  canal  de  comunicação p ara envio de pautas da Rede,  

com cr i tér ios  de pub l icação ,  e mediado  pelo Conif .  

ATIV IDADES  

2.4.1 .  Aval iar  a  pert inência  e atua l izar  o  bo let im elet rôn ico semanal  (ant igo 

InovaIF )  

2.4.2 .  Def in i r  c r i tér ios  de captação e se leção de pautas  

2.4.3 .  Atua l izar  o  mail ing  de dest inatár ios  

2.4.4 .  Disseminar  o  bolet im,  via  setor  de comunicação de cada  inst itu ição da 

Rede,  para a s comunidades interna  e  externa  

PRAZO Até março  d e 2018  RESPONSÁVEL  Mar ina Lu ísa  Ol ive ira  

(Coni f )  

MÉTRICAS  Quant idade de pautas encaminhadas versus  pub l icadas  

Quant idade de dest inatár ios  

Repercussão junto às  comunidades internas  e externas  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Setores  de Comunicação,  D ir i gentes  da Rede,  Di r igentes  Coni f ,  TI  

das inst itu ições da Rede  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Não se ap l ica  

 

OBSERVAÇÕES:  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO  DE CONSOLIDAÇÃO DA REDE DE COMUNICADORES  
(PJ02_REDCOM):  
 

AÇÃO  

2.5  Valor i zar  os canais  de  comunicação ex istentes para a  t roca de in formações  

entre  os c omunicadores ,  com cr itér ios de uso  e  mediados pelo C on if .  

ATIV IDADES  

2.5.1 .  Estabelecer  o  grupo whatsapp  e  e -mai l  “Comunicadores da Rede”  

como cana i s  o f ic ia i s  de troca de informações  

2.5.2 .  Def in i r  c r i tér ios  de ut i l ização  e inserção de novos membros  

2.5.3 .  Atua l izar  permanentemente os contatos  

PRAZO A part i r  de  março de  2018  Até Março 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Quant idade de contatos  

Média de mensagens t rocadas entre os membros  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Gestores de Comunicação da Rede Federa l  e do  Con if  

 

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Não se ap l ica  

OBSERVAÇÕES:  

Pr ior idade ( já  usam)  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJET O DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  COMUNICAÇÃO INTERNA  

CÓDIGO  PJ03_COMIN10  

DESCRIÇÃO* Este projeto trata  das ações vo ltadas para o  públ ico interno,  de 
forma a engajá - lo,  rea lçar  seu sent imento de pertenc imento e  
destacar  o  o rgu lho de ser  Rede Federa l .  É  recomendável  que as 
ações p lanejadas mostrem as d iversidades regionais  e as 
caracter í st icas  e os per f is  própr ios de cada inst i tu ição componente 
do Coni f ,  reun idas em produtos ún icos –  v ídeo inst itucional ,  
podcast ,  publ icação  i mpressa  ou  d igita l ,  que enfat izem o caráter  de  
Rede para  o  púb l ico interno.  

MOTIVAÇÃO   

  Necess idade de est imular  o  sent imento de pertencimento 
inst ituc iona l  dos públ icos internos,  em decorrência  do  
pouco tempo de cr iação dos Inst itutos.  (Fonte:  demanda  
ident i f i cada pelo  grupo de t raba lho)  

  Construi r  uma ident idade para a  comunicação do Con if  e da  
Rede Federal ,  or ientando pr incíp ios,  ações  e processos  de 
comunicação  inst itucional .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  
Objet ivo Gera l  1 )  

  Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo e  est ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comunicação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de intere sse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet iv o Especí f i co 3)  
 

PÚBLICO -ALVO Con if :  

  Conselheiros  (Di retor ia -Execut iva  e Câmaras Temát icas )  

  Fóruns  

  Grupos de t raba lho  

  Func ionários  

  Terceir izados  
 

Inst itutos Federa is :  

  Estagiár ios  

  Servidores:  docentes e  técnico -administ rat ivos que atuam 
em condição permanente,  temporár ia  ou de subst itutos ou 
mediante cessão ou cooperação técnica  

  Servidores aposentados  

  Terceir izados  

GESTOR(A)  Nathál ia  Poloni  ( I fes)  /  sup lente:  a  def in ir  

OBJETIVO  Destacar  a  importância  da  part ic i pação  do  públ ico  in terno  na  
tra jetór ia  de sucesso das inst itu ições e incent ivar  seu  
comprometimento  nos resul tados futuros .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  COMUNICAÇÃO INTERNA  (PJ03_COMIN10) :  
 

AÇÃO  

3.1  Divu lgar  selo  comemorat ivo  dos 10 anos dos Inst itutos Federa is ,  esco lh ido  

por meio  de concurso in terno.  

ATIVIDADES  

3.1.1 .  Promover  concurso interno para escolha do se lo  comemorat ivo  

3.1.2 .  Divu lgar  o  se lo  escolh ido  

3.1.3 .  Promover  a  d istr ibuiç ão do  se lo  para ut i l i zação das inst i tu ições 

durante o  ano  de 2018 e  or ientar  sobre o uso e apl icação durante  o  per íodo 

de comemoração de dez  anos  

PRAZO Até dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Quant idade de propostas de selo  enviada s  

Percentual  de IFs que adotou o se lo  comemorat ivo em seu 

mater ia l  de comunicação  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Setor  de  comunicação dos IFs  

PARCEIROS  Tecnologia  da In formação e r ei tores  

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 4 mi l  

OBSERVAÇÕES:  
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PLANO DE A ÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  COMUNICAÇÃO INTERNA  (PJ03_COMIN10) :  
 

AÇÃO  

3.2  Cr iar  e promover newsletter  e  e-mai l  market ing  para d ivulgar  in formações e 

atual izar  os serv idores  (pautas e not íc ias  relat ivas às reun iões e 

del iberações do Coni f  e da Rede) .  

ATIV IDADES  

3.2.1 .  Cr iar  newslet ter ,  def in ir  layout ,  l inha edi tor ia l  e per iod ic idade  

3.2.2 .  Cr iar  banco de dados  para envio  dos e-mai l s  

3 .2.3 .  Produzir  e  d ist r ibuir  inf ormativo  

PRAZO A part i r  de fevere ir o de 2018  RESPONSÁVEL  Mar ina Lu ísa  Ol ive ira  

(Coni f )  

MÉTRICAS  Percentual  de acesso aos e-mai l s  

Percentual  de rejeição  

Percentual  de acesso aos l inks  encaminhados  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Tecnologia  da In formação do Con i f  e Comunicação dos IFs  

PARCEIROS  Tecnologia  da In formação dos IFs  

FORNECEDORES  Plataforma de gerenciamento  de e-mai l  market ing  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 3 mi l  anual  

OBSERVAÇÕES:  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  COMUNICAÇÃO INTERNA  (PJ03_COMIN10) :  
 

AÇÃO  

3.3  Real izar  o  I  Prêmio Anual  para Experiências  Ex itosas  (Reditec) .  

ATIV IDADES  

3.3.1 .  Formar a  comissão organ izadora  

3.3.2 .  E laborar  o  regulamento  

3.3.3 .  Divu lgar  o  prêmio  

3.3.4 .  Art icu l ar  com a organ ização  da Reditec  

3.3.5 .  Real izar  o  evento  de premiação  

PRAZO Até setembro de  2018* RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICA  Quant idade de inscr itos  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comissão organizadora da premiação ,  Comissão organ izadora  da  

Reditec  

PARCEIROS  Comunicação IFs ,  Câmaras temáticas do Coni f  

FORNECEDORES  A ser  def in ido pela  comissão  organ izadora  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 20  mil  

OBSERVAÇÕES:  Publ icar  as experiências  exi tosas  vencedoras  nas rev istas  dos 

Inst itutos.  

*data da Redi tec  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 AN OS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  COMUNICAÇÃO INTERNA  (PJ03_COMIN10) :  
 

AÇÃO  

3.4  Real izar  campanha i nterna comemorat iva dos  10  anos  dos IFs .  

ATIV IDADES  

3.4.1 .  Produzir  mater ia l  d ig ita l  sobre os 10 anos dos  inst itutos  

PRAZO Até março de 2018*  RESPONSÁVEL  Nathál ia  Poloni  ( I fes)  

MÉTRICA  Quant idade de mater ia l  d i str ibuído  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação IFs ,  P leno do Coni f ,  Gestão de Pessoas  IFs  

PARCEIROS  Demais gestores da Rede Federal  

FORNECEDORES  Gráf icas e empresas de br indes  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 30  mil  

 

OBSERVAÇÕES:  Sugestão  de tema para a  campanha “Pelo IF ,  o  que você faz ?” .  

*In íc io  da d istr ibuição/divulgação março 2018 .  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE C RIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  

CÓDIGO  PJ04_IMPRE10  

DESCRIÇÃO* Este projeto abrange ações para est re itar  e consol idar  a  re lação  
com veículos  e prof iss iona is  de  comunicação,  aproveitando a  
comemoração de 10 anos  para d ivulgar  pautas posit ivas  sobre  o  
Con if  e a  Rede e transformar ambos em referência  nac iona l  e  
internaciona l ,  quando o assunto for  educação prof i ss ional ,  
c ient í f ica  e tecnológ ica.   Esta  in ic iat iva  contempla ações de míd ia  
convenc ional ,  d ig ita l  e espec ia l izada,  inclu indo  blogueiros e outros  
produtores de conteúdo in formativo relevante.  

MOTIVAÇÃO   

  Construi r  uma ident idade para a  comunicação do Con if  e da  
Rede Federal ,  or ientando pr incíp ios,  ações  e processos  de 
comunicação  inst itucional .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  
Objet ivo Gera l  1 )  

  Estabelecer  um processo de comunicação inter inst ituc iona l  
em rede,  contr ibu indo  para o  forta lecimento da Rede 
Federal ,  a  d ivulgação da educação prof i ss ional ,  c ient í f ica  e  
tecnológ ica e a  integração do ensino,  pesqu isa,  extensão,  
inovação e internacional ização .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  
Comunicação,  O bjet ivo Gera l  2)  

  Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo e  est ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comunicação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de interesse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Especí f i co 3)  
 

PÚBLICO -ALVO Míd ia :  imprensa (televisão,  rádio ,  impresso),  produtores de 
conteúdo de mídia  d igita l  e prof i ss iona is  que atuam em veículos de  
comunica ção  (nac iona l ,  local  e espec ia l izada).  

GESTOR(A)  Vin íc ius Bazenga  ( IFMS)  /  suplente:  Joar le Maga lhães 
( IFSULDEMINAS)  

OBJETIVO  Contr ibuir  para o  forta lec imento da imagem e da  reputação 
inst ituc iona l ,  a través do  relacionamento  relevante com a imprensa,  
aprovei tando  a  comemoração  do aniversár io  de 10  anos do s 
Inst itutos Federa is .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  (PJ04_IMPRE10):  
 

AÇÃO  

4.1  D i v u l g a r  p a u t a s  p o s i t i v a s  s o b r e  e x p e r i ê n c i a s  e x i t o s a s  –  

e s p e c i a l m e n t e  n a s  á r e a s  d e  e c o n o m i a  s o l i d á r i a ,  i n c l u s ã o ,  m e i o  

a m b i e n t e ,  s a ú d e ,  t e c n o l o g i a s  a s s i s t i v a s ,  c u l t u r a ,  a r t e ,  e s p o r t e  e  

a g r o p e c u á r i a  –  d e  a t i v i d a d e s  d e s e n v o l v i d a s  p e l o s  I F s  p o r  m e i o  d a  

p e s q u i s a  a p l i c a d a  e  e x t e n s ã o  t e c n o l ó g i c a .  

ATIV IDADES  

4.1.1 .  D e s e n v o l v e r  s i s t e m a  d e  c o m u n i c a ç ã o  p a r a  c a d a s t r o  d e  p a u t a s  

s o b r e  a s  e x p e r i ê n c i a s  d a  R e d e  p e l o s  I F s  

4.1.2 .  M a p e a r  v e í c u l o s ,  p r o g r a m a s ,  a g ê n c i a s  p r o d u t o r a s  d e  c o n t e ú d o  

e  m í d i a  e s p e c i a l i z a d a  

4.1.3 .  M a p e a r  e  d i r e c i o n a r  p a u t a s  d e  a c o r d o  c o m  o s  p r o g r a m a s  

a d e q u a d o s ,  a p r o v e i t a n d o  a s  d a t a s  v i n c u l a d a s  

4.1.4 .  S u g e r i r  a s  p a u t a s  a o s  v e í c u l o s  d e  c o m u n i c a ç ã o  e  a g ê n c i a s  

p r o d u t o r a s  d e  c o n t e ú d o  

4.1.5 .  R e a l i z a r  f o l l o w - u p  j u n t o  a o s  p r o f i s s i o n a i s  d e  m í d i a  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁ VEL  Mar ina Lu ísa  Ol ive ira  

(Coni f )  

MÉTRICAS  Percentual  de pautas  enviadas versus  matér ias veiculadas 

(serviço de c l ipping )  

Anál i se qua l itat iva  do mater ia l  pub l icado  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Pesqu isa Apl ica da e Extensão  Tecno lógica  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 10  mil  

 

OBSERVAÇÕES:  Est i mat iva de custo re lac ionada ao s i stema para cadastro de pauta 

(desenvolv ido pela  TI  dos IF s )  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM  A IMPRENSA (PJ04_IMPRE10):  
 

AÇÃO  

4.2  Real izar  media t ra in ing ,  inc lu indo gestão de r i scos e cr i ses ,  para capacitar  e 

a l inhar  fontes  e  porta -vozes .  

ATIV IDADES  

4.2.1 .  Def in i r  porta -vozes e fontes inst i tuc iona is  a  part ir  das at ividades  f ins  

dos  IFs  

4.2.2 .  Def in i r  os locais  para real i zação da capaci tação presencia l ,  

contemplando as regiões do pa ís  

4.2.3 .  Contratar  prof i s s ional  ou agênc ia  espec ia l izada  

PRAZO Fevere iro a  dezembro de 2018  RESPONSÁVEL  Gera ldo Bit tencourt  

( IFS )  

MÉTRICAS  Quant idade de port a -vozes e fontes capac itadas  versus  

planejadas  

Grau de sat i s fação  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Gestores dos IFs  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 115 mil  (R$ 23 mil  por  reg ião )  

OBSERVAÇÕES:  Inc lu i r  Media Response .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJET O DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  (PJ04_IMPRE10):  

 

AÇÃO  

4.3  Implantar  serv iço de envio de re lease  e  c l ipp ing  para monitoramento da  
presença do Coni f  e da Rede na mídia  convencional ,  d ig ita l  e es pec ia l izada.  

ATIVIDADES  

4.3.1 .  Def in i r  as funcional idades  que o serv iço deve ter  

4.3.2 .  Viab i l izar  o  desenvo lvimento e  a  implantação do si stema pela  T I  das 

inst itu ições ou pela  contratação do ser v iço  

PRAZO Ju lho a  dezembro de 2018  RESPONSÁVEL  Alessandro Almeida 

( IFMG)  

MÉTRICA  Impacto dos re leases  nas mídias .  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

TIs  e assessor ias  de comunicação  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 30  mil  anua l  

OBSERVAÇÕES:  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  (PJ04_IMPRE10):  

 

AÇÃO  

4.4  Implementar  sa la  de imprensa vinculada ao s i te  do Coni f  para  d isponib i l izar  

dados inst ituc iona is,  arquivos em texto,  áudio  e vídeo,  banco de imagens e 

guia  de  fontes.  

ATIV IDADES  

4.4.1 .  Mapear  e  compilar  os dados de ensino,  pesqu isa,  extensão e recursos 

orçamentár ios d ispon íveis  

4.4.2 .  Mapear  fontes sobre temas especí f icos  

4.4.3 .  Construi r  o  banco  de imagens da Rede Federal  

4.4.4 .  Produzir  e  compilar  os mater i a i s  de texto ,  áudio e vídeo  fe itos na  

rede  

4.4.5 .  Publ icar  a  sa la  de  imprensa em espaço v ir tual  no s ite do Con if  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Ascom Coni f  

MÉTRICAS  Número de acessos e média de uso do mater ia l  

Feedback  recebido  dos prof i s s ionais  de  imprensa  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Con if ,  Assessor ias de  Comunicação,  Tecnolog ia  de In formação,  

Ens ino,  Pesquisa ,  Extensão,  Admin istração ,  Pesquisadores  

Inst ituciona is  (P. I . )  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Não se ap l ica  

OBSERVAÇÕES:  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA  (PJ04_IMPRE10):  

 

AÇÃO  

4.5  Inst itu ir  o  I  Prêmio Anual  de Jorna l i smo do  Con i f  para prof i ss ionais  da  

imprensa que tenham reportagen s sobre  a  Rede.  

ATIVIDADES  

4.5.1 .  Real izar  pré - lançamento  do prêmio no Dia  do Repórter  (16 de 

fevereiro)  

4.5.2  Defin ir  categorias que irão compor  o  prêmio ( impresso,  mult imíd ia ,  

d ig ita l  etc ) ,  cr i tér ios para part ic ipação e c lass i f icação  ( regu lamento d o 

prêmio)  

4.5.3 .  Const itu ir  comissão ju lgadora   

4.5.4 .  Divu lgar  prêmio junto aos  ve ículos de imprensa do país  

4.5.5 .  Reunir  a  comissão  ju lgadora para aval iar  os concorrentes ( janeiro de 

2019)  

4.5.6 .  Entregar  premiação em fevere iro de 2019 (antes da  mudança de 

Diretor ia  do  Coni f )  

PRAZO Fevere iro de 2018 a  feverei ro de 

2019  

RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Quant idade de inscr itos  no prêmio  

Anál i se qua l itat iva  das reportagens inscr itas  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Con if ,  Assessor ias de Comunicação  

PARCEIROS  N/A 

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 32  mil  

OBSERVAÇÕES:  

Memória  de cálculo  da est imativa de custo :  4  categorias,  prêmios  de R$ 5 mi l  para o  

pr imeiro colocado e R$ 3 mi l  para o  segundo.  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE COMEMORAÇÃO  DOS 10 ANOS DE CR IAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  USO DO AMBIENTE DIGITAL  

CÓDIGO  PJ05_DIGIT10  

DESCRIÇÃO* Este pro jeto contempla ações de produção  e d ivulgação de 
informações relevantes  sobre o Coni f  e a  Rede e que sejam de 
interesse  dos usuários,  ut i l izan do as mídias d ig ita is  atualmente 
d isponíve is  na  inst itu ição e cr iação de novos  cana is,  bem como 
at ividades para ampl iar  o  potencia l  e s i stematizar  o  uso dessas  
míd ias v i sando  conso l idar  seu caráter  de  instrumento de 
part ic ipação socia l  vol tado,  em part icul ar ,  para os estudantes  
(atua is  e  potencia is  em âmbito naciona l  e  internac ional ) ,  os  
egressos e as comunidades onde estão local izados  os IFs.  

MOTIVAÇÃO   

  Construi r  uma ident idade para a  comunicação do Con if  e da  
Rede Federal ,  or ientando pr incíp ios,  ações  e processos  de 
comunicação  inst itucional .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  Comunicação,  
Objet ivo Gera l  1 )  

  Estabelecer  um processo de comunicação inter inst ituc iona l  
em rede,  contr ibu indo  para o  forta lecimento da Rede 
Federal ,  a  d ivulgação da educação prof i ss ional ,  c ient í f ica  e  
tecnológ ica e a  integração do ensino,  pesqu isa,  extensão,  
inovação e internacional ização .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  
Comunicação,  Objet ivo Gera l  2)  

  Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo e  est ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comunicação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de interesse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Especí f i co 3)  

 

PÚBLICO -ALVO  

  Organizações que representam grupos de interesse da  
sociedade c ivi l  

  Inst itu ições e  organ izações nac iona is  e in ternac iona is  

  Órgãos colegiados  da  Rede (consult ivos e del iberat ivo s)  

  Estudantes da  Rede Federa l ,  p resencia is  ou a  d istânc ia  

  Estudantes em potencia l  

  Egressos  

  Outras  inst i tu ições de educação  que atuam desde a  
qual i f icação prof i ss iona l  à  pós -graduação  

  Ent idades representat ivas estudant is  e prof i ss ionais  

  Fornecedores  
 

GESTOR(A)  João Augusto ( IFPA) /  suplente:  a  def in ir  

OBJETIVO  Potenc ia l izar  o  uso das míd ias d ig ita is  para forta lecer  o  d iá logo e o  
re lac ionamento com os púb l icos de interesse e ampl iar  a  
vi s ib i l idade das ações do Coni f/Rede,  por  meio da produção de 
conteúdos próprios e relevantes ,  aproveitando  a  comemoração do 
aniversár io  de 10 anos  d os  Inst i tutos  Federais .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DO S 
INSTITUTOS FEDERAIS:  USO DO AMBIENTE DIGITAL  (PJ05_DIGIT10):  
 

AÇÃO  

5.1  Publ icar  v ídeos inst i tuc ionais  com depoimentos dos  parcei ros inst i tuc ionais ,  
governamentais  e inter naciona is ,  estudantes,  egressos,  fornecedores,  entre  
outros,  relatando sua  experiênc ia  na re lação  com o Con if  e a  Rede e  
fomentando a  importância  local  da presença dos IFs.  

ATIV IDADES  

5.1.1 .  Contratar  produtora de v ídeo  

5.1.2 .  Cr iar  rote iro de vídeo nac iona l  (em versões de 5,  3  e 1  minuto)  

5.1.3 .  Def in i r  personagens  

5.1.4 .  Captura r  imagens,  ed itar  e f ina l i zar  

5.1.5 .  Publ icar  e impulsionar  os  vídeos  

PRAZO Até ju lho  de 2018  RESPONSÁVEL  Vin íc ius Almeida ( IF  

Baiano )  

MÉTRICAS  Número de acessos ao v ídeo  

Quant idade de interações (curt idas,  comentár ios e 

compart i lhamento)  

Custo  por exib ição  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação dos IFs e Coni f  

PARCEIROS  IFs  

FORNECEDORES  Produtora ,  F acebook,  Instagram e Youtube  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 150 mil  

OBSERVAÇÕES:   

  Sugere-se que um ou do is prof i ss iona is  de aud iovisual  de  cada região faça m as  

imagen s  dos IFs  de sua  reg ião ;  ou escolher  um IF  para representar  que tenha  

equ ipe de produção.  Se a lgum outro IF  for  part ic ipar,  poderá enviar  as 

f i lmagens.  Sugestão:  um por região.  

  Divu lgar  um v ídeo teaser  no  in íc io  do ano.   
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE C RIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  USO DO AMBIENTE DIGITAL  (PJ05_DIGIT10):  

 

AÇÃO  

5.2  Produzir ,  mensalmente,  mater ia l  informat ivo d ig ita l  sobre o  C oni f  e a  Rede 

para publ icação  nas míd ias ,  vi sando est imular  o  maior  conhecimento dos 

públ icos sobre os agentes.  

ATIV IDADES  

5.2.1 .  Def in i r ,  c r iar  e d ivu lgar  peças grá f icas e textuais  para  ve iculação  nos  

e-mai l s  inst ituc ionais  e páginas o f ic ia i s  dos IFs  

5.2.2 .  Def in i r ,  c r iar  e d ivu lgar  peças grá f icas para míd ias socia is  do Con if  e 

dos  IFs .  Esses elementos devem ser  para vár ios públ icos e regiões .  

5.2.3 .  Cr iar  e d ivu lgar  apresentação em e-book  d ig ita l  in terat ivo sobre o 

Con if  e  a  Rede Federa l  para os p arceiros e potencia is  parcei ros nac iona is  e 

internaciona is  

5.2.4 .  Impulsionar  os mater ia i s  p roduz idos para  as  redes socia is  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL   João Augusto ( IFPA)  

MÉTRICAS  Rank ing  de “curt idas”  e “compart i lhamentos”  do mater ia l  

d ivulgado  

Custo  por exib ição  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação dos IFs e Coni f  

PARCEIROS  IFs  

FORNECEDORES  Designer  grá f ico e d ig ita l ,  comunicador,  Facebook e  I nstagram 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 50  mil  

OBSERVAÇÕES:   
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇ ÃO DOS 10 ANOS DE CR IAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  USO DO AMBIENTE DIGITAL  (PJ05_DIGIT10):  

 

AÇÃO  

5.3  Capaci tar  mult ip l icadores dos IFs para  atuar  na  captação de estudantes  nas  

míd ias soc ia is .  

ATIV IDADES  

5.3.1 .  Contratar  espec ia l i sta  em mídias  socia is  

5.3.2 .  Promover  capac itação  com servidores de c omunicação  da Rede (um 

de cada inst itu ição) *  

5.3.3 .  Apl icar ,  pe los mult ip l icadores,  capac itação em mídias  soc ia is  em cada 

inst itu ição  

PRAZO  Março a  setembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Nádia  Garlet  (Setec)  

MÉTRICAS  Percentual  de demanda por inscr ição proveniente das míd ias 

socia is  

Percentual  de mult ip l icadores  formados  

Percentual  de servidores capaci tados pelos mult ip l icadores  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação dos IFs e Coni f  

PARCEIROS  Rede Federa l  

FORNECEDORE S Espec ia l i sta  em míd ias s ocia is  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 100 mil  

OBSERVAÇÕES:  Sugerimos que as turmas sejam com poucos part ic ipantes para 

aumentar  a  efet ividade do aprend izado.  

*A proposta é de,  no mínimo,  4 turmas para a  ação.  

-  Para o  cumpr imento do ite m 5.4.2,  pr ior izar  a  ut i l ização de videoconferência .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:   USO DO AMBIENTE DIGITAL  (PJ05_DIGIT10):  

 

AÇÃO  

5.4  Cr iar/adaptar  cana is  ex istentes para d ia logar  com os egresso s formadores  
de op in ião.  

ATIVIDADES  

5.4.1 .  Ident i f i car  os egressos da  rede  

5.4.2 .  Ident i f i car  os egressos com potenc ia l  para formador de op in ião  

5.4.3 .  Uni f icar  as in formações dos  portais  de egressos já  existentes nas 

inst itu ições da Rede  

5.4.4 .  Est imular  a  cr iação desses cana is  para aqueles que a inda não têm  

PRAZO Março a  agosto  de 2018  RESPONSÁVEL  Kleber Dumerva l  

( IFPA)  

MÉTRICAS  Quant idade de egressos  formadores de opin ião encontrados  

Níve l  de interação  entre  egressos formadores de opin ião e  a  

inst itu ição  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação dos IFs e Coni f  e Extensão dos  IFs  

PARCEIROS  Rede Federa l  

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Não se ap l ica  

OBSERVAÇÕES:  

  Considerar  o  depo imento do d igi ta l  in f luencer  Winderson Nunes,  que é um 

egresso da Rede famoso  nas  míd ias socia is  e pode ser  um bom porta -voz.  

  Não há fornecedores ,  pois  a  coleta de dados e acompanhamento de egressos já  

é um serv iço existente na Rede.  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS :  RELACIONAMENTO POLÍT ICO -

INSTITUCIONAL COM AUTORIDADES E L IDERANÇAS  

CÓDIGO  06_AUTORI10  

DESCRIÇÃO* Este projeto t rata  das ações referentes  à  representação  
inst ituc iona l  do Coni f  e da Rede em at ividades de comunicação  
própr ias ou promovidas por  tercei ros,  que se apresentem como 
oportunidade de compart i lhar  resul tados,  estabelecer  v ínculos  
esc larecer  o  papel  e  a  importânc ia  da Rede Federal  para a  
construção da c idadania  e o  seu impacto na obtenção de resultados  
pos it ivos para o  pa ís.  Inclu i  ações de re lacion amento,  promoção e 
a  part ic ipação em congressos,  seminár ios,  reuniões naciona is  e 
internaciona is ,  p rojetos  de cooperação técnica,  audiências  púb l icas  
sobre o tema educação e a  art icu lação  de agendas com 
organizações e l ideranças c iv i s .  

MOTIVAÇÃO   

  Contr ibu ir  para o  forta lecimento das inst itu ições da Rede 
Federal  por  meio da art icu lação  e  representação po l ít ica  do 
Con if .  (Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Geral  4 )  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de interesse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicaçã o,  Objet ivo Especí f i co 3)  
 

PÚBLICO -ALVO  
 Coni f :  

  Poder Execut ivo :  pr ior izando a  esfera federal .  

  Poder Legis lat ivo :  Frentes Par lamentares e par lamentares.  

  Órgãos de fomento  

  Inst itu ições e  organ izações nac iona is  e in ternac iona is.   

  Representações d ip lomática s  

  Mídia  
 

Rede Federa l :   

  Órgãos colegiados  das inst itu ições  

  Poder Execut ivo :  contempla as esferas federa l ,  estadua is  e  
munic ipais  

  Ent idades representat ivas estudant is  e prof i ss ionais  

  Ent idades representat ivas dos setores produt ivos  

  Órgãos de fomento  nacionais  e internac iona is  

  Órgãos de or ientação,  f i scal ização e contro le  

  Organizações que representam grupos de interesse da  
sociedade c ivi l  

  Poder Legis lat ivo :  bancadas estadua is,  federais  e munic ipais  

  Outras  inst i tu ições de educação  que atuam desde a  
qual i f icaçã o prof i ss iona l  à  pós -graduação  

  Mídia  
 

GESTOR(A)  Makfer i smar Santos ( IFMA)  + IFF (a  def in i r )  

OBJETIVO  Contr ibuir  para o  forta lec imento  das inst i tu ições da  rede por  meio  
da art icu lação e representação pol ít i ca  re levante,  aprovei tando a  
comemora ção do aniversár io  de 10 anos  dos Inst itutos Federais .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITU TOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO POLÍTICO -INSTITUCIONAL COM 
AUTORIDADES E LIDERANÇAS  (PJ06_AUTORI10) :  

 

AÇÃO  

6.1  Real izar  a  I  Semana Naciona l  de Va lor ização da Educação Prof i ss iona l ,  
Cient í f i ca  e Tecnológ ica .  

ATIV IDADES  

6.1.1 .  Art icu lar  com o poder legis lat ivo a  real ização  de aud iênc ias púb l icas 

para debater  a  educação prof i ss iona l ,  c ient í f i ca  e tecno lóg ica no  Brasi l  e  no  

exter ior  (exemplo :  “Desaf ios e perspect ivas  futuras para a  educação  

prof i ss ional ,  c ient í f ica  e  tecno lógica no  Brasi l )  

6.1.2 .  Art icu lar  com os poderes  leg is lat ivo federal ,  estadua l  e municipa l  a  

rea l i zação de sessão  solene em homenagem aos  10 anos dos Inst itutos 

Federais  

6.1.3 .  Promover  reuniões das  Comissões de Educação  do Senado,  da Câmara 

Federal ,  das Assembleias Legis lat ivas e das Câmaras Municipais  no espaço 

f í s ico  do Con i f  e dos IFs  

6.1.4 .  Levantar  conteúdo,  p lanejar  a  estrutura  do Porta l  da Educação 

Prof i ss iona l  do Brasi l  

6.1.5 .   Real izar  vi s i tas programadas  do Con if  e  da Rede aos  parcei ros e v ice -

versa  

PRAZO Abr i l  a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Lena Marinho (Coni f )  

MÉTRICAS  Quant idade de Inst i tutos que real izara m o evento  

Quant idade de inserções na  míd ia  ( c l ipping )  

Quant idade de sessões solenes  e  par lamentares  part ic ipantes  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Comunicação,  Relações Inst ituciona is,  Pró -Rei tor ias de Extensão,  

Gab inetes  

PARCEIROS  Legis lat ivo – Federal ,  estadual  e  municipal  

FORNECEDORES  N/A 

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

A def in i r  

OBSERVAÇÕES:  Trata -se de propostas de evento s imultâneo aos Inst i tutos Federa is .  É  

necessár io  cr iar  um projeto  básico para o  evento até no  sent ido  de padronizar  as 

at ividades.  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CR IAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO POLÍTICO -INSTITUCIONAL COM 

AUTORIDADES E LIDERANÇAS  (PJ06_AUTORI10) :  

 

AÇÃO  

6.2  Construi r  um espaço de art icu lação po l ít ica  com autor idades e l ideranças na  
Reditec 2018.  

ATIVIDADES  

6.2.1 .  Art icu lar  as representa ções pol í t i cas no  âmbito federa l ,  estadual  e 

munic ipal  para part ic ipação no evento em conjunto com a Frente 

Par lamentar  em Defesa da Educação Prof i ss iona l  e  dos Inst itutos Federa is  

6.2.2 .  Levantamento  de resu ltados dos 10  anos dos  Inst itutos  Federais  – 

indicadores,  exper iênc ias ex itosas  e  h istór ias de  sucesso  

6.2.3 .  Inser ir  na programação do evento uma mostra de resultados dos  10 

anos dos Inst i tutos Federais  – indicadores,  experiênc ias ex itosas  e  h istór ias 

de sucesso  

6.2.4 .  E laborar  a  “Carta  de Búz ios”  em art icu lação com as representações 

pol í t i cas presentes ao evento  

6.2.5 .  Real izar  a  “Assinatura do Pacto Nacional  em  Defesa dos Inst itutos 

Federais”  

PRAZO De março a  set embro de 2018  RESPONSÁVEL  Makfer i smar Santos  

( IFMA)  + IFF  (a  

def in ir )  

MÉTRICAS  Quant idade de Represe ntações Po l í t icas  Presentes no e vento  

Quant idade de Adesões ao Pacto  Nacional  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Assessor ia  de Comunicação do Con i f ,  Di retor ia  de Relações 

Inst ituciona is  do Con i f ,  IF  F luminense  

PARCEIROS  Frentes Par lamentares em Defes a da Educação Prof i ss iona l  e dos 

Inst itutos Federa is  

FORNECEDORES  Servidores da Rede Federa l ,  consu ltor ia  p ol í t ica  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

A def in i r  

OBSERVAÇÕES  
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NOME DO 
PROJETO  

PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 
INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A COMUNIDADE  

CÓDIGO  07_COMUNI10  

DESCRIÇÃO* Este projeto abrange at ividades  de comunicação vo ltadas  para os  
segmentos de públ ico que têm relação d i reta com os IFs,  ta i s  como 
estudantes,  egressos e habitantes dos municíp ios  onde estão  
insta l ados os inst itutos e seus campi .  Envolve a inda parcei ros  
locais  púb l icos e pr ivados,  tem caráter  de ut i l idade públ ica  e  deve 
trazer  resultados concretos para a  comunidade em termos de 
sustentabi l idade,  responsab i l idade soc ia l  e c idadania .  

MOTIVAÇÃO   

  Estabelecer  um processo de comunicação inter inst ituc iona l  
em rede,  contr ibu indo  para o  forta lecimento da Rede 
Federal ,  a  d ivulgação da educação prof i ss ional ,  c ient í f ica  e  
tecnológ ica e a  integração do ensino,  pesqu isa,  extensão,  
inovação e internacional ização .  (Fonte:  Pol í t i ca  de  
Comunicação,  Objet ivo Gera l  2)  

  Fomentar  a  cr iação  de uma cu ltura de comunicação e  a  
conso l idação de um processo part ic ipat ivo e  est ratég ico  
para forta lecer  a  ident idade inst ituc iona l  do  Con if  e da 
Rede Federal .  (Fonte:  Pol í t i ca  de Comun icação,  Objet ivo 
Gera l  3)  

  Fortalecer  o  relacionamento  com os púb l icos de interesse.  
(Fonte:  Po l í t ica  de Comunicação,  Objet ivo Especí f i co 3)  
 

PÚBLICO -ALVO  

  Estudantes  da  Rede Federa l ,  p resencia is  ou a  d istânc ia  

  Estudantes em potencia l  

  Egressos  

  Habitantes dos municíp ios/Estados onde estão  loca l i zados 
os IFs  

  Fami l ia res dos estudantes  
 

GESTOR(A)  Fernanda Sartor  ( IFPR)  /  sup lente:  a  def in ir  

OBJETIVO  Engajar  a  comunidade nas comemorações de 10  anos  dos Inst i tutos  
Federais  em ações  relevantes  de ut i l idade públ i ca,  
sustentabi l idade,  responsab i l idade e c idadan ia.  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A COMUNIDADE  (PJ07_COMUNI10) :  

 

AÇÃO  

7.1  Real izar  campanha de ut i l idade públ ica  para  oferecer  serv iços básicos  de 

c idadania  para  a  comunidade local  (RG,  CPF,  doação de sangue,  carreta da 

mulher,  economia sol idár ia ,  atend imento odontológico,  creche,  abr igo  para  

idosos,  escol inha de esportes,  a rtes,  música,  dentre outros) .  

ATIV IDADES  

7.1.1 .  Def in i r  e in s t i t u i r  o  D i a  N a c i o n a l  o u  S e m a n a  N a c i o n a l  –  I F  

C i d a d ã o  ( s u g e s t ã o :  D i a  N a c i o n a l  d o  V o l u n t a r i a d o )  

7.1.2 .  C a p t a r  p a r c e r i a s  l o c a i s  ( p r e f e i t u r a s ,  g o v e r n o  d o  e s t a d o ,  O N G s ,  

a s s o c i a ç õ e s  e t c )  

7.1.3 .  D e f i n i r  f o r m a t o  d o  e v e n t o  

7.1.4 .  D e f i n i r  c o m u n i d a d e s / m u n i c í p i o s  a  s e r e m  a t e n d i d o s  

7.1.5 .  Captar  patroc ín io  

7.1.6 .  Real izar  evento/at ividades  

PRAZO Março a  junho de 2018  RESPONSÁVEL  Ana Paula  ( I fam)  

MÉTRICAS  Quant idade de campi  da  Rede que part ic ipou da  ação  

Repercussão e impacto na mídia  e n a opin ião  popular  

Quant idade de atendimentos  fe itos  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Pró-Reitor ia  de Extensão,  coordenadores de cursos,  Comunicação  

e Eventos,  Ass istênc ia  Estudant i l  e  a f ins  

PARCEIROS  Prefe ituras,  governos estaduais ,  ONGs e assoc iações e Coni f  

FORNECEDORES  Possíveis  patroc inadores  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

A def in i r  

OBSERVAÇÕES:  

Sobre a  est imativa  de custos:   

  Buscar  locais  púb l icos com grande ag lomeração  e  loca is  de  d i f íc i l  acesso,  para  
rea l i zar  o  evento  

  Ficar  atento  às questões  de acessib i l idade  

  Ut i l i zar  caminhões e -Tec  

  Pensar  nas  agendas do execut ivo munic ipa l  e estadual  

  Sugestão:  c ircuito  de corr idas nos campi  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A COMUNIDADE  (PJ07_COMUNI10) :  

 

AÇÃO 

7.2  Real izar  campanha de preservação/recuperação  ambiental  (p lant io  d e 
árvores,  recuperação de rodovias,  mata,  bei ra  de r io ,  rec ic lagem de l ixo,  
dentre outros)  em conjunto com a comunidade,  conforme ident i f icação de 
necess idades e oportunidades locais .  

ATIV IDADES  

7.2.1 .  Def in i r  e in s t i t u i r  o  D i a  N a c i o n a l  o u  S e m a n a  N a c i o n a l  

( a p r o v e i t a n d o  a  S e m a n a  d o  M e i o  A m b i e n t e )  p a r a  r e a l i z a r  o  p l a n t i o  

c o l e t i v o  d e  á r v o r e s  

7.2.2 .  Captar  parce iros  e patrocinadores  

7.2.3 .  P r o m o v e r  o f i c i n a s  e  w o r k s h o p s  s o b r e  s u s t e n t a b i l i d a d e  

7.2.4 .  E s t i m u l a r  a  c o l e t a  s e l e t i v a  e m  t o d o s  o s  c a m p i  

7 .2.5 .  P r o m o v e r  c a p a c i t a ç ã o  e s p e c í f i c a  p a r a  o s  c a t a d o r e s  d e  l i x o  

7.2.6 .  E s t i m u l a r  i n i c i a t i v a s  l o c a i s  d e  u s o  d e  e n e r g i a s  r e n o v á v e i s  o u  

a l t e r n a t i v a s  

PRAZO Março a  junho de 2018  RESPONSÁVEL  Ana Paula  ( I fam)  

MÉTRICAS  Quant idade de mudas p lantadas  

Repercussão e impacto na mídia  e na opin ião  popular  

Quant idade de part ic ipantes das o f ic inas e workshops  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Coordenadores de cursos re lacionados ao meio ambiente,  Pró -

Reitor ias  de Pesquisa e Extensão e Comunicação e Eventos  

PARCEIROS  Secretar ias municipais  de meio ambiente,  assoc iações de 

catadores de l ixo e Con i f  

FORNECEDORES  Permuta local  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

A def in i r*  

OBSERVAÇÕES:  

F icar  atento  às questões  de acessib i l idade .  

Conscient izar  sobre  a  importância  de áreas de conservação  e  de preservação  

* Custos relat ivos à  camiseta,  mater ia l  grá f ico,  combust íve l .  
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PLANO DE AÇÃO DO PROJETO DE COMEMORAÇÃO DOS 10 ANOS DE CRIAÇÃO DOS 

INSTITUTOS FEDERAIS:  RELACIONAMENTO COM A COMUN IDADE (PJ07_COMUNI10) :  

 

AÇÃO  

7.3  Inst itu ir  o  I  Prêmio Nacional  de Tecno log ia  Inc lusiva em Educação 

Prof i ss iona l ,  Cient í f i ca  e Tecnológica ( Jovem Cient ista )  entre os estudantes 

dos  IFs .   

ATIV IDADES  

7.3.1 .  Estabelecer  d i retr izes  desse prêmio  (eixos  tecn o lógicos,  tempo 

mín imo de curso e n íve is )  

7.3.2 .  Inst itu ir  um comitê naciona l  com se leções  regiona is  para concorrer  à  

premiação nac iona l  

7.3.3 .  Divu lgar  o  prêmio  

7.3.4 .  Entregar  o  prêmio  

PRAZO Março a  dezembro  de 2018  RESPONSÁVEL  Cláudia  Or iente  ( IF  

Go iano )  

MÉTRICAS  Quant idade de acessos  por  mês  

Sent imento do v is itante  após a  experiência  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

A def in i r  

PARCEIROS  A def in i r  

FORNECEDORES  A def in i r  

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

R$ 30  mil  

OBSERVAÇÕES:  

  Ficar  atento  às questões  de acessib i l idade.  

  Tradução em ing lês,  francês e espanhol  para aumentar  a  abrangência  e v i sar  a  
internaciona l ização.  

  O s ite será um canal  permanente.  Assim,  em 2019,  o  mesmo poderá ser  
ut i l izado para comemorar  os 110 anos da Rede Federal ,  por  exemplo .   

  Dia logar  com o projeto  PJ05_DIGIT10 – Uso do  Ambiente Digi ta l .  
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VI I .  GLOSSÁRIO DOS TERMOS :  

 

NOME DO 

PROJETO  

Nome completo do projeto .  Não deve ser  muito longo  pois  para  

descrevê- lo  existe o  campo “descr ição” .  O pro jeto costuma ser  

bat izado cons iderando sua descr ição.  

CÓDIGO “Apel ido”  do projeto  formado por  números  e  let ras,  que 

faci l i tam sua ident i f i cação,  referênc ia  e local ização.   

DESCRIÇÃO  Resumo,  vi são gera l  ou del imitação do projeto (escopo).  Trata -se  

de um parágrafo que descreve brevemente o que o  pro jeto va i  

fazer  e  que resul tados  pretende entregar .  Esta  descr ição é  como 

a s inopse de um f i lme e deve provocar  o  in teresse das pessoas.  

MOTIVAÇÃO  É a  just i f icat iva para o  projeto :  porque ele será fei to.  Contém o  

resumo da d i f i cu ldade,  obstáculo,  s i tuação desfavorável ,  co nfl i to  

que o projeto pretende so luc ionar  e/ou da oportun idade que o  

projeto pretende aprovei tar .  Pode v ir  em forma de l i sta  e seu  

texto deve contr ibu ir  para a  adesão e engajamento dos  

stakeholders  ao  projeto ,  portanto deve conter  suas  expectat ivas.   

Os  documentos  de p lanejamento estratég ico,  como a Po l í t ica  de 

Comunicação,  fornecem ind íc ios da motivação da organ ização  

para invest i r  neste projeto .  

PÚBLICO -ALVO Grupos de pessoas para  os quais  o  projeto  está  pr ior itar iamente 

d irec ionado e  dos  qua is  se  quer  ob ter  uma resposta especí f i ca  

(compromet imento,  apoio inst i tuc ional ,  mudança de at itude,  

f ide l ização,  ut i l ização  do serviço etc. ) .   

GESTOR(A)  Pessoa responsável  pe la  gestão e resultados do projeto .  Cabe a  

ela  montar  e  gerenciar  sua própr ia  equ ipe,  negoc iar  e  def in ir  

prazos,  ze lar  pe lo cumprimento das ações,  dentro do prazo e dos  

parâmetros de qual idade,  e corr ig ir  er ros ,  prevent iva ou 

corret ivamente.  O(A)  gestor(a)  do  projeto  pode ser  responsável  

por  ações  dentro do  próprio  projeto ,  desde que i sso não  a fete  

sua  capac idade gerencia l .  Um(a)  gestor (a)  pode gerenc iar  mais  

de um projeto,  ao  mesmo tempo,  assim como part ic ipar  de  

vár ios  pro jetos,  desde que i sso não afete  a  qual idade da  sua  

entrega .  

OBJETIVO  O que o projeto  pretende fazer,  d ito  de maneira  d ireta e c lara .  O  

objet ivo  sempre começa com um verbo que ind ica  ação,  no  

inf in i t ivo .  Exemplo :  cr iar ,  real i zar ,  fazer,  construi r ,  conso l idar,  

aperfe içoar,  implantar,  melhorar  etc .  

AÇÕES  Conjunto de providências que,  somadas,  levam ao at ingimento  

do ob jet ivo  do  pro j eto .  As  ações começam com um verbo no  

inf in i t ivo  e  devem ser  quant i f i cadas,  sempre que poss íve l .  

ATIV IDADES  Conjunto de tarefas que,  somadas,  levam ao  at ingimento da 

respect iva ação.   

PRAZO Período de tempo necessár io  para que aquela  ação  seja  

conclu ída com sucesso,  obedecendo o prazo l imite de 
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RESPONSÁVEL  Func ionário(a)  responsável  pe la  execução de uma mais ações do 

projeto ,  sol idar iamente ao gestor.  Um funcionário  pode assumir  

a  responsabi l idade por  mais de uma ação,  ao mesmo tempo,  

ass im c omo part ic ipar  de vár ios  pro jetos,  desde que i sso não  

afete a  qua l idade da  sua entrega.  Os responsáveis  pelas  ações 

formam a equ ipe do pro jeto.  

MÉTRICAS  Medidas de referência  para efe itos de monitoramento das ações 

p lanejadas.  

ÁREAS 

ENVOLVIDAS  

Competências técn icas  internas  do Con if  e  dos IFs envo lvidas 

naquela  ação.  

PARCEIROS  Terceiros que contr ibu irão com a lguma prestação de serv iço,  

durante o  pro jeto,  sem receber pagamento como contrapart ida .  

FORNECEDORES  Terceiros que serão  pagos para  prestar  a lgum  t ipo de serviço  

durante o  pro jeto,  med iante  pagamento .   

ESTIMATIVA DE  

CUSTO 

Montante est imado necessár io  para  executar  aquela  ação.  A  

soma das est imativas de custo de cada ação resul tam no custo  

est imado do projeto .  

 

 

 
 


