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Os Referenciais Curriculares Nacionais da Educagao Profissional tém como objetivo oferecer

subsidios a formulagdo de propostas curriculares para o nivel técnico. Foram desenvolvidos para
aproximar a pratica escolar as orientacdes expressas nas Diretrizes Curriculares para a Educagao
Profissional de Nivel Técnico na &rea de Comunicagao.

Este documento é composto por um conjunto de textos sobre essa area profissional, de
quadros-sintese sobre as fungdes e subfungdes do processo produtivo, as competéncias e habilidades
requeridas de seus profissionais, bem como as bases tecnoldgicas relacionadas a essas competéncias.
A metodologia proposta por esta Secretaria para o desenvolvimento dos referenciais curriculares,
considerou as seguintes etapas:

» identificacdo das areas profissionais;

» pesquisas bibliograficas e consultas a profissionais e empresas da area, e a entidades liga-

das a educacao profissional;

» caracterizagdo do processo de producgdo na area;

Y

identificagcdo dos conjuntos de competéncias, habilidades e bases tecnoldgicas;

validacao do processo de produgdo e dos conjuntos de competéncias, habilidades e bases
tecnoldgicas;

» redacao de textos introdutdrios e explicativos.

Y

Registre-se aqui a colaboracao de todos os consultados e entrevistados para a formulagao
destes referenciais, oferecendo, além de informagdes relevantes, seus tempos e espagos
profissionais.

A organizagao e a atuacao de féruns permanentes, conforme estabelecido pela atual legisla-
cao da educacao profissional, que promovam a aproximacao entre a educacgdo e os setores produti-
vos, possibilitarao, além das parcerias para a realizagdo da reforma da educagao profissional, uma
continua atualizagdo e aperfeicoamento das referéncias contidas neste documento.

RUY LEITE BERGER FILHO
Secretario de Educagao Média e Tecnoldgica



i

=T
e Mt
Bl a

o T

=

-y

F T e

e i —r i

>
. ﬂE- > T
Il -=DELIMI’
-ﬁ;- .-- -'-'\.r_'\"\. -

x —] ] i

A area profissional de Comunicagao ocupa-se da producdo, da armazenagem e da difusdo ou
da distribuicdo, em multimeios ou multimidia, de informacdes, idéias e de entretenimento. A organi-
zacao e a formatacao de mensagens, a partir da analise de suas caracteristicas frente as do publico
a ser atingido, em diferentes propostas comunicativas - de informacao, sensibilizagdo, persuasao,
promocdo de conhecimento, entretenimento ou diversao, envolvendo a utilizagcdo eficaz e estética
das linguagens sonora, imagética ou impressa, de forma isolada ou integrada, definem a natureza
das atividades de produgdo na area.

Herdeira direta da area de Linguagens e Cédigos da educagao geral, na qual encontra as bases
instrumentais e os principios estéticos das técnicas de formatagdo e apresentacdo de mensagens,
através das competéncias desenvolvidas nos estudos de lingua e literatura portuguesa, do idioma
inglés, de muUsica, de artes plasticas e de dramaturgia, a drea de Comunicagdo tem nas Ciéncias
Humanas ou nos estudos de historia, geografia, sociologia, psicologia, antropologia e, particular-
mente, de filosofia, esta como base de reflexdo ética, o repertdrio e a fonte de recursos cognitivos e
socioafetivos para a construcdo, a adequacao e, especialmente, para a critica de seus contetdos e
para a eficacia das linguagens que seleciona e das quais se utiliza. Nas Ciéncias da Natureza ou no
estudo de conceitos e principios de fisica, mais especificamente de Optica, acUstica, eletricidade,
eletrdnica e de telecomunicagdes, estdo os fundamentos para a compreensao e, portanto, para a
possibilidade de maior e melhor exploracdo das ferramentas ou dos recursos tecnoldgicos que a
ciéncia vem, cada vez mais e de maneira mais sofisticada, colocando a disposi¢do da area de Comu-
nicacao.

Assim, nas Ciéncias Humanas estao as bases do nivel de qualidade e do crivo ético de intencdes
do contelido das mensagens, bem como da analise prévia da eficacia das linguagens utilizadas; em
Linguagens e Cédigos, a area de Comunicacao tem as bases instrumentais que permitem a apreen-
sao e o uso fluente de suas principais ferramentas; das Ciéncias da Natureza, ela deve receber os
conceitos e principios que permitem o uso apropriado e pleno dos aparatos tecnoldgicos disponiveis.

As interfaces da area de Comunicagdo com as areas profissionais de Artes, especialmente com
a Musica e as Artes Cénicas, de Design Ambiental e de Imagem Pessoal estdo claramente evidentes
nas trilhas sonoras, nas composicoes musicais especificas, nos jingles, na interpretacao de atores, na



dublagem, na locucao, na maquilagem, nos figurinos, ou seja, em insumos da producao de Comuni-
cacdo. Ao delimitar a area para efeito de estabelecimento das diretrizes curriculares, um critério de
pertinéncia e exclusao, embora arbitrario e relativo, precisou ser e foi utilizado, de maneira a incluir
as atividades com énfase no carater técnico-comunicativo e a excluir aquelas com énfase no desen-
volvimento de um aparato pessoal especialmente expressivo. Dentro desse critério, a cenografia ou o
designde sets foi incluida na area de Comunicacao, cuja sistematizagao das atividades envolvidas na
producao dos insumos acima identificados devera estar contemplada nos documentos que definirao
as bases nacionais das trés areas mencionadas.

Evidentemente, essas interfaces entre as areas profissionais de Comunicagdo, Artes, Design
Ambiental e de Imagem Pessoal sdo indicativas de conteldos curriculares comuns e interligados,
recomendando a implantagao e o desenvolvimento concomitante, seqliente ou alternado de cursos ou
moddulos dessas areas em uma mesma unidade escolar ou em mais de uma, integradas por acordos,
parcerias ou convénios



A pesquisa feita para dar suporte ao estabelecimento das diretrizes curriculares para a area

de Comunicagdo permite, inicialmente, a identificacdo das caracteristicas mais significativas do
cenario contemporaneo no qual se desenvolvem suas atividades produtivas, incluindo suas tendénci-
as de evolucao, possibilitando a construcdo de um Util quadro de indicagdes gerais para a educagao
profissional especificamente voltada para o setor.

Na nova era do mundo do trabalho, ja em curso, pelas possibilidades oferecidas pelo desenvol-
vimento tecnolégico, a reversdo da maciga concentragdo do trabalho humano nas atividades de
produgdo industrial é caracteristica. No ja constatado crescimento da representatividade do setor de
Servigos na divisao da oferta de trabalho na sociedade contemporanea, o espaco ocupado pela area
de Comunicacdo, de maneira geral, no Brasil e no mundo, vem se expandindo. A emergéncia e a
acelerada consolidacdo da sociedade da informacéo, do conhecimento e do lazer ou do entreteni-
mento dao, em parte, sentido e razao a essa expansao. Certamente, também neste caso, as conquis-
tas tecnoldgicas, da eletronica e das telecomunicacdes, em especial, sdo determinantes de boa parce-
la desse crescimento, bastante evidente ou perceptivel ao cidaddo comum, consumidor cotidiano,
nem sempre voluntério, de varios tipos de midia.

Estamos assistindo, especialmente nesta década, a uma verdadeira explosdo de canais de
distribuicdo de comunicagdo, permitida pela transmissao a cabo, por ondas eletromagnéticas, mi-
croondas, fibras dpticas, satélites de transmissdo direta, redes de telefonia. A segmentagdo, a recep-
cao por assinatura, a possibilidade de escolha da programacao e a crescente interatividade substitu-
em o carater absolutamente massivo da comunicagdo pelo multidirecionado, diversificado, com
mensagens e programacoes especificamente talhadas. Com isso, o mercado de producoes fica, poten-
cialmente pelo menos, favorecido e, de certa forma, segmentado por perfil de pdblico-alvo e nature-
za das produgoes.

Apesar disso, observa-se, nas empresas de comunicacao, assim como nas de outras areas, a
aplicagdo do conhecido bindmio reducdo no nimero de postos de trabalho, com aumento e, mesmo,
modificacdo na natureza das exigéncias relativas as competéncias dos profissionais. O volume da
producdo interna de Comunicagao, apesar de animadoramente crescente em alguns segmentos, por
conta de incentivos oficiais ou, particularmente, da Lei do Audiovisual, também esta significativa-



mente aquém dos potenciais de distribuicdo e de consumo claramente existentes. Entre os
determinantes desse quadro desfavoravel, de insuficiente oferta de oportunidades de trabalho e de
ainda baixo volume de produgdo nacional na area, estao, certamente, o desenvolvimento tecnoldgico,
a terceirizagao parcial ou total dos processos de producao, a capacidade competitiva concentrada
em alguns segmentos da produgao nacional de comunicagao, abafada pelo volume, pela permeabilidade
e pelas facilidades - fiscal e cultural - de penetragdo, no mercado interno, da producao de fortes
indUstrias de comunicacao do exterior, dos Estados Unidos em especial, e, também, limitada pelo
ainda timido e pontual ou localizado poder de colocagdo de nossas produgdes no mercado internaci-
onal.

A qualidade das produgdes nacionais de comunicacdo, pontualmente no cinema e mais
freqlientemente nos segmentos de publicidade e de televisao, tem reconhecimento internacional,
embora haja concordancia interna na area de que, neste Ultimo, com algumas excecdes, o0 mérito
esteja muito mais na qualidade técnica, estética e plastica do que no contetido do que é produzido.
Isso, em um pais onde a televisao é meio de consumo generalizado e intenso, que vem reconhecendo,
de maneira mais aberta ou explicita e ampla, que seu desenvolvimento pleno - econdmico, social,
politico, cultural, cientifico, tecnolégico - somente sera viavel por meio de uma educagdo de boa
qualidade, amplamente difundida, em um mundo onde a midia, combinada com a informatica, com
os pais, a comunidade e os professores, compde, em posicao de destaque, o conjunto de elementos de
preparacao das pessoas para o préximo século™”, assume carater de problema grave, cuja superacao
deve estar entre as principais estratégias de modificacao do nosso perfil educacional.

A producao segmentada e as necessidades conjugadas de aumentar a competitividade do pro-
duto nacional de comunicagao, nos mercados interno, especialmente, e externo, e de imprimir me-
lhor qualidade ao que é produzido, inclusive e prioritariamente pela consciéncia do relevante papel
da midia no desenvolvimento educacional, cultural e, portanto, social do pais, sdo fatos que sinali-
zam para uma educacao profissional que, em suas bases essenciais, inclua:

» fundamentos e instrumentos que permitam um mais apurado conhecimento de caracteris-
ticas do perfil dos diversos segmentos de publico, referéncia basica para qualquer atividade
na area de Comunicacao;

» elementos de natureza cognitiva, filosofica ou, mais especificamente, ética e socioafetiva
que permitam o desenvolvimento de um crivo valorativo de critica e, principalmente, de
autocritica a producdo comunicativa e a seus impactos.

Se a natureza e a velocidade das mudancgas tecnolégicas tém causado revolugdes no mundo do

trabalho, de maneira geral, na area de Comunicacéo elas sdo evidentes ao cidadao comum e especi-

(1) TOFLER, Alvin e TOFLER, Heidi. Ensinar o século 21. Sao Paulo: Folha de S. Paulo, edicdo de 8 de marco de 1998.



almente desconcertantes, pelo poder de desestabilizacdo de estruturas de produgdo e de veiculos
consagrados, pelo menos até aqui. A definitiva introducdo da tecnologia digital na area como um
todo, diminuindo o porte ou compactando e reunindo equipamentos, simplificando, agilizando, dan-
do maior mobilidade (ilhas de edicao portateis, por exemplo, permitindo a edi¢do de imagens ja no
campo de sua captacgao) e oferecendo recursos mais amplos e sofisticados aos processos de produgao
e, especialmente, de edicdo, vém causando impactos e colocando novos desafios operacionais. A
aglutinacao de algumas funcoes e o desaparecimento de outras estao entre esses impactos. Profissi-
onais “multitarefas’” ou “‘polivalentes’” (como os video-repdrteres, que ja podem atuar sem o apoio
de cinegrafistas, por exemplo), embora polémicos, representam diminuicdo dos custos operacionais
de produgdo, podendo causar, por um lado, impacto negativo na oferta de empregos, mas, por outro,
viabilizar pequenos nlcleos ou empreendimentos de produgao.

De qualquer forma, isso indica que a educacao profissional deve repensar seu vinculo estreito
com rebuscadas e mutantes estruturas de cargos ou de postos de trabalho, tipicas das ja questionaveis
megaempresas ou megaprodutoras de Comunicagao e deve, preferencialmente, centralizar seus de-
senhos curriculares no desenvolvimento pleno de competéncias significativas para o processo produ-
tivo, independente da forma como a organizagdo do trabalho as relina em titulos ocupacionais.

A simplificacdo e o rapido barateamento da tecnologia (segundo os especialistas, “‘os pregos
caem a cada ano e meio’’) vém aumentando o nimero de pequenas agéncias, produtoras e editoras,
bem como de profissionais autonomos ou 7ree /ancers, dotados de recursos ou equipamentos proprios
de trabalho. Em termos de educagao profissional, isso significa aliar formagdo humanistica, essen-
cial e indiscutivel, e tecnoldgica, atualizada e de 6tima qualidade, que possibilite a geracdo de pro-
dutos competitivos, ao desenvolvimento de competéncias e habilidades ligadas a gestdo de empreen-
dimentos. Mesmo a atuacdo profissional com vinculo empregaticio, dentro de empresas de comuni-
cacdo, vem, cada vez mais, requisitando, de todos, a posse de competéncias relacionadas ao que, no
mercado de trabalho, costuma-se chamar de “visdo de negécio”, identificando o desempenho preo-
cupado ou voltado para a eficacia das produgdes enquanto empreendimentos econdmicos, com per-
manente questionamento e estabelecimento de relagdes de custo-beneficio.

Os computadores e a digitalizagdo estao na base de todas as novas formas de produgao, arma-
zenagem e distribuicao da informacao. Estao, também, na origem da definitiva reunidao de meios em
um mesmo aparelho fisico ou em um Unica maquina (computadores pessoais, aparelhos de TV,
videocassetes e compact discs, reunidos em um mesmo equipamento), da conversao das modalidades
de comunicagdo a uma mesma linguagem tecnolégica, da fusdo das midias, da “convergéncia da
midia” ou da reunido de suas diferentes formas e instrumentos, da ja quase possivel produgdo e
transmissao de imagens de alta definicdo pela TV. O futuro j& ndo muito distante esta nas “‘redes
baseadas em computadores e em circuitos de Ultima geracao, que fornecerdo informacdes sob qual-



quer forma - verbal e sonora, impressa ou em video - praticamente em toda parte, assim como agora

captamos eletricidade ou dgua das empresas de servigos publicos”?. Telecomputadores multimidia,

jornais eletrdnicos de mao, compact discs, bancos de dados portateis, redes nacionais de fibras

Opticas, mensagens enviadas por fax de Ultima geracao, satélites de transmissao direta, inclusive

para salas de cinema, ampliam o leque de servigos de informacao e entretenimento e representam

uma evolugdo que determina, com certeza, uma redefinicdo, ja em curso, do uso dos atuais meios -

radio, televisdo, especialmente a aberta, telefone, livro, revista, jornal, cinema.

Diante desse quadro de revolucdo tecnoldgica e, conseqlientemente, de incertezas, é indispen-

savel que os curriculos da area de Comunicagao:

>

>

Y

Y

Y

propiciem visdo intersemidtica e multimidia, superando estruturas produtivas e pedagdgi-
cas que isolam ou isolavam linguagens ja fundidas e integradas pela tecnologia;

estejam atualizados e sintonizados com as novas tecnologias, através de agentes humanos
que mantenham contato profissional efetivo com as mesmas e de recursos materiais sem-
pre renovados, possibilitando praticas pedagdgicas sempre compativeis com as caracteris-
ticas tecnoldgicas do processo produtivo;

possibilitem a percepgdo do quanto as novas tecnologias mudam os estilos e as praticas
operacionais da midia tradicional e de como elas vém afetando e irdo afetar a vida das
pessoas, individual ou coletivamente, num novo tipo de sociedade da era da informacao;
criem espagos de discussao, de ensaios e de vivéncias laboratoriais que contribuam para
que os novos profissionais, incluidos aqui os que se atualizam ou reciclam, habituem-se a
buscar, a conviver com a inovagao e a participar direta e ativamente da redefinicao de
conceitos, principios, meios, padrdes e processos de comunicagao;

oferecam, a partir de uma base instrumental de informatica, representada pela chamada
“alfabetizacao eletronica’” ou pelo natural transito entre sistemas operacionais e ferra-
mentas de producao de textos, planilhas e de organizagdo de dados, a possibilidade de
desenvolvimento de habilidades ligadas ao uso fluente de softwares avangados, ja disponi-
veis aos profissionais de som, imagem e de comunicagao visual grafica e infografica;
incluam o desenvolvimento das capacidades de leitura e interpretagdo, bem como de comu-
nicagdo oral no idioma inglés, cujas bases ja devem estar estabelecidas pelo ensino médio,
permitindo facil acesso a literatura técnica especifica, condicdo indispensavel a constante
atualizagdo que a renovacao tecnoldgica do processo produtivo requisita dos profissionais,
assim como a compreensao e ao uso fluente do farto vocabulario importado que caracteri-
za as atividades da area.

(2) DIZARD, Wilson P. A nova midia: a comunicagdo de massa na era da informagao. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998.



Completando o cenario da area, cabe ressaltar que pontos polémicos, tais como a preocupa-
cdo com o grande nimero de emissoras controladas por politicos e grupos religiosos e a politica de
concessoes, a denunciada formagao de cooperativas fraudulentas em emissoras, para driblar a legis-
lagdo trabalhista, a validade ou ndo do reconhecimento e a natureza juridica das radios comunitari-
as, vém sendo discutidos entre profissionais, drgaos representativos da area e nas diversas instancias
politicas. Tais questdes e outras, ja existentes ou que certamente virdo a existir, envolvem a discus-
sao de conceitos e valores sociais e politicos mais amplos, que extrapolam, inclusive, a area de
Comunicacao, e devem ter espaco garantido em qualquer curriculo de educacao profissional preocu-
pado com o desenvolvimento do cidadao profissional consciente e comprometido com a construcao
coletiva do equilibrio e da justica na sociedade brasileira.

Ainda dentro do propdésito de tragar um quadro de referéncia mais amplo, que reflita o cenario
e as tendéncias da area, para subsidiar a formulacao de seus curriculos, é importante que se menci-
one, também, a polémica que envolve a questao da regulamentacéo profissional. Apesar das posicoes
se dividirem em relagdo a necessidade e a finalidade desta, ha unanimidade no reconhecimento da
desatualizac@o dos contetidos das regulamentacdes existentes (teleradiodifusdo e cinema sao seg-
mentos que tém a atuagdo de seus profissionais submetida a leis regulamentadoras especificas).
Embora muitos sejam favoraveis a desregulamentagao profissional e a uma monitoragéo das ativi-
dades da area pela proépria categoria, a exemplo do que ocorre com a publicidade, que tem sua
atividade ou producao auto-regulamentada, outros tantos defendem a manutencao da regulamenta-
cao, devidamente modernizada, como instrumento normativo e juridico de organizacado, de preser-
vacao de espagos profissionais e de protecao trabalhista.

E importante que se diga que o estabelecimento de limites ou fronteiras para a atuagao profis-
sional é aqui tratado como uma questéo pertinente a esfera dos acordos sociais do trabalho e as suas
instituicdes, ndo cabendo a determinagao desses limites a educacdo, cujo propésito é o desenvolvi-
mento pleno de competéncias, é a difusdo irrestrita e ndo segregacionista do conhecimento tecnolégico.
As diretrizes e os referenciais curriculares, definidos essencialmente a partir da analise do processo
produtivo na drea de Comunicacao e da natureza do conhecimento nele envolvido, ndo contemplam,
portanto, a conjuntura formal de divisao do trabalho, cabendo aos desenhos curriculares localizados
considera-la e respeita-la, quando for o caso. Claro que, a educacgéo cabe, sim, um papel importante
no desenvolvimento de valores éticos e de cidadania decisivos para uma atuacdo profissional que
considere e respeite os limites das proprias competéncias e que reconheca a prioridade do espaco de
atuacgao ser ocupado por outros profissionais, quando mais e melhor capacitados.

Finalmente, para concluir esta caracterizagdo do cendrio da area, é preciso registrar o ritmo
acelerado, urgente e exaustivo no qual se desenvolvem suas atividades produtivas, a exclusividade da
dedicacao por elas exigidas dos profissionais, afastando-os, muitas vezes, por longos periodos, de



suas vidas pessoais, bem como as incertezas, é certo que de ordem geral, provocadas pela evolugao
tecnoldgica e por outros determinantes da instabilidade na oferta de trabalho. E constatavel que
alguns desses fatores, potencialmente desgastantes, sdo amenizados pelo entusiasmo e envolvimento
“amoroso’’, pode-se até dizer, generalizados entre os profissionais da area, mas ndo os protege do
conhecido mal da nossa era: o stress, em suas dimensdes fisica e emocional. E em fungéo disso que os
curriculos da educagéo profissional devem incluir contelidos e metodologias que evidenciem essas
caracteristicas ou condigcdes nas quais o trabalho da area vem se desenvolvendo, que possibilitem
fundamentos para a percepgao e a critica de seus determinantes, macroestruturais, inclusive, e que
estimulem atitudes responsaveis e engajadas, nos espacos profissionais e de cidadania, voltadas a
busca de condicdes de vida e de trabalho fisica e psicologicamente mais saudaveis e plenas.
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Diante do cenario, das tendéncias e dos desafios apresentados acima, hd um quadro de quase
unanimidade na avaliacao da qualidade da atual oferta de cursos de formacao de profissionais para
a area: o adjetivo sempre utilizado é “precaria’”. Segundo a grande maioria dos profissionais e
empresarios ouvidos durante a pesquisa qualitativa de base para a formulacdo dos referenciais
curriculares, os cursos apresentam, em sua grande maioria, recursos tecnoldgicos superados, incom-
pativeis com o processo produtivo, e corpo docente muitas vezes sem experiéncia ou sem uma efetiva
atuacdo no mercado de trabalho. Conseqiientemente, “‘a formacgdo, que deveria estar cinco anos a
frente, esta sempre cinco anos atras do mercado de trabalho.” ©

Por conta disso, as grandes e médias empresas de comunicagdo tém procurado suprir suas
necessidades de profissionais formando-os internamente, a partir de programas definidos, dirigidos
a estagiarios e trainees, e/ou de cursos desenvolvidos sistematicamente, em alguns casos de forma
aberta, por funcionarios preparados ou especialmente contratados para serem, também, instrutores
ou orientadores do desenvolvimento de novos profissionais. Nas emergentes finalizadoras ou empre-
sas de pos-producdo, por exemplo, encontra-se um razodvel contingente de funcionarios jovens,
iniciantes, que nelas comecaram em atividades de suporte ndo qualificado, “alfabetizados e aman-

es” dos computadores, em processo de formagao pela efetiva pratica profissional tutelada. E
explicita, inclusive, a preferéncia por esse investimento interno em pessoas sem nenhuma
profissionalizagdo anterior na area a contratacdo de egressos de cursos “centrados em tecnologias
em desuso”’.

Alguns 6rgaos representativos, empresas e profissionais de destaque manifestam interesse,
expectativa e/ou opinido no sentido de que a formacdo para a area seja mais ampla e flexivel,
possibilitando, inclusive, maior mobilidade ou possibilidade de migragdo do profissional para seg-
mentos afins, especialmente quando o setor especifico, como é o caso do cinema, apresenta oscila-
¢des mais constantes na oferta de oportunidades de trabalho. Segundo eles, os curriculos, hoje muito

(3) TUPINAMBA, Ieré. A formagdo do aluno, o mercado de trabalho e sua relagdo com o registro profissional. S&o Paulo: palestra
proferida durante o 4° Congresso Estadual dos Radialistas, 13/11/97.



estanques, devem caminhar no sentido de possibilitar, como o cenario e as tendéncias também indi-
cam, convergéncia profissional, voltada para a produgdo em multimidia ou em multimeios de Comu-
nicacao.

Outra constatacdo relevante é a de que muitos dos profissionais talentosos e com atuagao
reconhecida na area ndo passaram pela oferta formal e institucionalizada de educacao profissional
ou, quando fizeram uso dela, nao a identificam como decisiva ou significativamente determinante da
qualidade de seus desempenhos profissionais. Alguns chegam a explicitar que “suportaram ou tole-
raram os esquemas e as propostas limitadoras e superadas dos cursos pelo diploma que ofereciam’’.
Varios deles tiveram formacao académica em outras areas, muitas vezes completamente distintas
em seus propdsitos e terminalidades, embora com algumas bases cientificas comuns. Invariavelmen-
te, entre esses profissionais, contudo, elementos de identidade e componentes de histéria pessoal
comuns: gosto pela literatura, pela musica, pelas artes plasticas, muita leitura, visitas freqlientes ao
cinema, a museus, a exposicdes de arte, a eventos e a espetaculos musicais e teatrais (todas por
iniciativa e vontade préprias e, muitas vezes, “'sem oportunidades de compartilhar e discutir opini-
0es e impressoes delas retiradas’’), tecnologia adquirida na busca da superacao de desafios encon-
trados no proprio exercicio da atividade profissional. Apesar disso, nenhuma opinido no sentido de
eliminar as escolas, pelo contrario, um clamor para que elas se modifiquem.

Se, de uma maneira geral, os curriculos escolares, incluindo seus componentes metodoldgicos,
ja ha muito nao vém respondendo as caracteristicas, necessidades e aos anseios da sociedade e do
homem contemporaneo, os fatos e as manifestagdes registradas acima, assim como a analise das
caracteristicas e da dindmica do processo produtivo na area de Comunicagdo, contra-indicam, de
forma evidente, o modelo pedagdgico usual, centrado, quase exclusivamente, no desenho curricular
por disciplinas, na maioria das vezes desarticuladas, apesar dos esforcos de planejamento integrado,
na aula tradicional, com menos de uma hora de duracdo, como unidade basica de organizacdo do
processo de ensino-aprendizagem, embora incluindo algumas das chamadas atividades complemen-
tares - feiras, festivais, mostras, etc. -, marcado pelo conformismo com a indisponibilidade de recur-
sos tecnoldgicos atualizados, justificado pela importancia essencial, verdadeira, mas nao suficiente,
do trabalho conceitual e humanistico, e pela desatualizagdo dos professores.

Apesar de os Referenciais Curriculares estarem, mais adiante, essencialmente explicitados em
forma de matrizes que estabelecem as competéncias e bases tecnologicas, além das bases cientificas
e instrumentais, a serem necessariamente contempladas ou, no caso das duas Ultimas, consolidadas
nos curriculos da educagao profissional de nivel técnico para a area de Comunicacgao, qualquer que
seja o desenho ou formato que assumam, os fatos e as manifestacoes registradas acima sugerem um
pequeno, mas fundamental conjunto inicial de recomendagdes as unidades do sistema que mantive-
rem cursos nessa area. Assim, recomenda-se:



» aadogao de desenhos curriculares e de alternativas metodoldgicas inovadoras, dinamicas,
que substituam o modelo centrado nas aulas tradicionais, de forma quase exclusiva ou com
énfase absoluta, por um ambiente pedagdgico caracterizado por “aulas operatérias”®,
por workshops e oficinas nas quais os alunos trabalhem em projetos concretos e experimen-
tais caracteristicos da area, por oferecer espacos de discussao fundamentada do que esta
fartamente disponivel para ser ouvido, visto e lido no mundo fora do espago escolar, por
seminarios e palestras com profissionais atuantes, por visitas culturais e técnicas;

» abusca de alternativas de gestdo de recursos educacionais, tais como acordos, convénios,
patrocinios ou parcerias, que viabilizem constante renovacao ou atualizacao tecnolégica,
condicao essencial para que a educacao profissional nao faca da efetiva realidade do pro-
cesso de producdo da area uma ficcao;

» o estudo e a implantagédo de formas mais flexiveis de organizacao do trabalho escolar e de
estabelecimento de vinculos contratuais com professores, de maneira a possibilitar a con-
tribuicdo de profissionais efetivamente engajados na atividade produtiva, atualizados e
responsaveis por producdes reconhecidas pela sua qualidade, cuja disponibilidade e inte-
resse nao se ajustam aos esquemas pedagdgicos e administrativos convencionais.

(4)RONCA, Paulo Afonso Caruso e TERZI, Cleide do Amaral. A aula operatoria e a construgdo do conhecimento. Sao Paulo: Editora do
Instituto Esplan, 1995.
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Uma visao integradora ou aglutinadora das atividades exercidas em seus diversos segmentos
- publicidade, telerradiodifusao, cinema e editoragao.

0 processo de produgdo na area de Comunicagao social ou de massa esta voltado a criagdo de
mensagens e, especialmente, a geragdo de meios ou produtos visuais, sonoros, audiovisuais e impres-
sos, verbais e/ou nao verbais, destinados a informar, persuadir, prover cultura e/ou lazer e entreteni-
mento. Produtos como fotos, videos, filmes, programas de radio e de televisao, discos, fitas, ca-roms,
painéis eletronicos, livros, jornais, revistas, folders, design de web sitessao gerados pelos profissio-
nais que atuam na area. Em sintese, a producao da area envolve a midia eletronica e impressa.

Como ja apontado no quadro de referéncia, o desenvolvimento tecnoldgico ou, mais especifi-
camente, dos computadores, da digitalizacao e das telecomunicacdes, vem integrando todas as mo-
dalidades de comunicacéo e determinando um movimento de convergéncia da midia. Dessa forma, a
produgdo em multimeios de comunicagdo ou em multimidia, baseada em uma visdo intersemiotica,
tem, cada vez mais, integrado atividades profissionais antes diferenciadas pela natureza especifica
dos meios nos quais se desenvolviam e indicam uma convergéncia profissional na organizacao dos
processos de producao. Trata-se, sempre e de alguma forma, da concretizacao de uma determinada
proposta comunicativa, concebida ou construida com base no conhecimento das caracteristicas do
publico ao qual esta dirigida e operacionalizada por intermédio de recursos cada vez mais poderosos
que a tecnologia digital vem disponibilizando ao setor. Certamente, ha especificidades, agora mais
de propdsitos ou intencdes do que de linguagem e de tecnologia, mas a base conceitual e os principios
cientificos que fundamentam as produgdes nos diversos segmentos da area sdo comuns.

Dentro do critério aqui adotado para a sistematizacao do processo produtivo, que agrupou
atividades com base na discriminagao, antevista e, posteriomente, consolidada, da natureza cognitiva,
socioafetiva e/ou psicomotora das competéncias essenciais nelas envolvidas, seis fungdes abrangentes
compdem o Processo de Produgdo em Multimeios de Comunicacao ou em Multimidia, seja este meio
sonoro, visual, audiovisual ou impresso: Criagdo, Planejamento, Produgdo, Pés-Producao, Distribui-
cao e Exibicdo ou Veiculagao, Direcao e Gestao.

Dentro de cada uma dessas funcdes, foram identificadas subfungdes, implicadas na geracao de
produtos ou resultados totais ou parciais, concretos e especificos, no conjunto das atividades produ-
tivas de Comunicagao.



0 quadro apresentado adiante, sequido da descricao das funcoes e subfuncdes nele identificadas,
representa, portanto, o processo de produgao na area de Comunicagao, organizado de forma a dis-
tinguir e a reunir seus componentes funcionais com base na natureza das competéncias (funcdes) e
do resultado produtivo (subfungdes) neles envolvidos. Nessa perspectiva, prevalece a l6gica baseada
na natureza das competéncias, diretriz geral do design contemporaneo de curriculos.

Funcao 1. Criacao: atividades voltadas a concepgdo e a composigdo original e harmonica de elemen-
tos verbais e ndo verbais, ambientais e iconograficos envolvidos em diferentes propostas ou projetos
de comunicagao, traduzidas em textos ou desenhos de formatos técnicos especificos e embasadas na
interpretacdo das idéias, das linhas gerais ou das fontes nas quais as propostas ou projetos estao
inspirados, na analise das caracteristicas dos seus publicos-alvo, em pesquisas diversas (histéricas,
psicoldgicas, arquitetdnicas, de estilos e linguagens, etc.) e na semiologia dos diferentes géneros de
producao.

» Subfungdo 1.1. Montagem de argumentos e elaboragao de roteiros e textos: atividades que
envolvem a pesquisa e a ordenagao de contelidos, bem como o uso da escrita, para a mon-
tagem de linhas argumentativas e para a formatagao, dentro de padrdes técnicos estabele-
cidos, de discursos verbais adequados, em estilo e sintaxe, as caracteristicas dos diferentes
géneros e veiculos de comunicacdo; no caso de produgdes audiovisuais, inclui a indicagao
dos demais elementos - imagéticos e sonoros - da composigao.
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Subfuncdo 1.2. Elaboracao de projetos de ambientacdo, cenografia, de set design e de
caracterizagao de personagens: atividades que envolvem a concepcao, embasada na inter-
pretacdo de roteiros, de orientacdes de direcdo, em pesquisas histéricas e culturais e no
estudo das possibilidades cenograficas de diferentes materiais, de ambientes destinados ao
registro de imagens de producdes audiovisuais de géneros diversos, incluindo figurinos e
elementos de caracterizacdo de personagens, concepgao esta expressa em projetos
orientadores das producdes.

» Subfungdo 1.3. Elaboracéo de projetos de comunicagdo visual grafica e infografica: ativi-
dades que envolvem a concepcao e a composicao de elementos verbais e nao verbais ou
iconograficos de produtos de comunicagdo visual a serem impressos ou veiculados por
computador, a partir da identificacdo de elementos significativos de definicdo do objeto da
criacdo e de seu contexto, com base em fundamentos biopsicolégicos, culturais e estéticos
da percepcdo humana, no conhecimento das normas internacionais e no uso fluente de
ferramentas de editoracao.



Funcdo 2. Planejamento: antevisao e organizacdo prévia de agdes e providéncias ligadas a distribui-
cdo e/ou a exibicao de produtos de comunicagdo, com base em dados e informagdes sobre o compor-
tamento de consumo de midia, assim como a obtencdo de recursos e condigcdes necessarias aos
processos de producdo propriamente ditos, a partir da interpretacdo de roteiros, de instrugdes de
direcdo e de projetos.

» Subfungdo 2.1. Programacao de midia: atividades voltadas a definicao prévia de grades de
programacao, bem como de planos e mapas de distribuicdo e de exibicdo de produtos de
Comunicacdo, com base na interpretacao de pesquisas de audiéncia, de afluéncia de publi-
co, e em dados e informagdes de acompanhamento e controle de resultados de vendas.

» Subfungdo 2.2. Pré-producdo em projetos de comunicagao: identificacdo, providéncia e
organizagao antecipada de insumos para produgdes da area, com base na interpretacao de
projetos, roteiros e instrucdes de direcdo, envolvendo iniciativas ou acdes proprias e a
orientacdo ao trabalho de terceiros, direta ou através de instrumentos como fichas técni-
cas, planilhas, croquis ou esbogos, para garantir a disponibilidade, nos tempos e locais
certos, dos recursos humanos, materiais e técnicos necessarios a producao.

Funcao 3. Producao: atividades técnico-operacionais voltadas a obtencdo do produto de comunica-
cao - produto radiofdnico, televisivo, filmes, discos, ca-roms, livros, revistas, folhetos, insumos para
webs, alguns deles ainda em estado bruto ou sem o acabamento que lhes da a forma definitiva para
exibicdo, veiculagdo ou consumo. Envolve o registro de sons e/ou de imagens (estaticas ou em movi-
mento) e a produgao de insumos para trabalhos de comunicagdo grafica ou infografica, embasados
na interpretacgdo de roteiros, instrucdes de direcdo ou de projetos especificos, na aplicagdo de funda-
mentos biopsicoldgicos e estéticos da percepcao visual e/ou sonora humana, no conhecimento das
bases fisicas e no uso fluente de aparatos tecnoldgicos de iluminagdo, de registro de imagem, de
registro de som ou de computacao.

» Subfungdo 3.1. Captacao ou registro de imagens estaticas ou em movimento: atividades de
iluminacdo e de registro de imagens, com camera fotografica, de video, de televisdo ou de
cinegrafia, a partir da interpretacao de roteiros e de instrucdes de direcdo, com base em
elementos cientificos referentes a biopsicologia da percepgdo humana, em principios fisi-
cos de Optica, de eletronica e de eletricidade, na compreensdo da forma de aplicacdo
tecnoldgica destes a area de comunicagdo, bem como em principios, recursos e técnicas de
ajuste e operacao de equipamentos de adequacao de luz e de captacao de imagens.

» Subfungdo 3.2. Captagdo ou registro de sons: atividades de ajuste acustico de ambientes e
de registro de sons (discurso verbal/didlogos/vozes, trilhas, ruidos e efeitos sonoros), a
partir da interpretacdo de roteiros e de instrucdes de direcdo, embasadas em elementos



cientificos referentes a biopsicologia da percepcdo humana, em principios fisicos de acus-
tica, de eletronica e de eletricidade, na compreensdo da maneira como estes estdo aplica-
dos na tecnologia da &rea de comunicagdo, bem como em principios, recursos e técnicas
ligadas a escolha e ao ajuste de microfones e a operagdo de aparatos digitais de controle de
registros sonoros.

Subfungdo 3.3. Producdo de imagens de animacao: atividades de producdo de insumos
para desenhos animados, a partir da interpretacao de roteiros e de orientacdes ou instru-
coes de direcao, envolvendo o desenho de cenarios, personagens e cenas, em prancheta e/ou
no computador, e a decupagem de imagens, mediante o uso fluente de softwares avangados
de desenho e de animacao.

Subfungao 3.4. Suporte e preparo de insumos para a producgdo editorial grafica e infogréafica:
envolve atividades de controle e apoio logistico as atividades de produgdo editorial, inclu-
indo o preparo de créditos e indices e a utilizacao de recursos de computacao grafica para
composicao e tratamento de textos, ilustracdes e imagens.

Funcao 4. Pés-producao: atividades operacionais voltadas ao acabamento ou a finalizacéo de produ-
tos de comunicacdo, de maneira a deixa-los prontos para distribuicdo e exibicdo ou veiculagao,
envolvendo, essencialmente, o uso fluente de recursos da tecnologia digital, no caso de produtos
audiovisuais, e a monitoragdo de processos de impressdo e de acabamento graficos, a partir da
interpretacdo de roteiros, de instrucdes de direcdo ou de projetos editoriais e com base em funda-
mentos biopsicolégicos e estéticos da percepcdo visual e/ou sonora humanas.

AN

»

Subfuncao 4.1. Edicao e finalizacao de imagens: envolve atividades de corte, composicao,
revisao de seqlienciamento, recomposicao e aperfeicoamento da qualidade de imagens pro-
duzidas/registradas, com a utilizagdo dos recursos da tecnologia digital. Envolve, também,
a producao e a inclusao de efeitos especiais ou de elementos de impacto perceptual de
natureza visual, o uso da computagdo grafica para a animagdo de imagens estaticas e a
producdo e a inclusao de legendas ou de elementos de texto.

Subfuncado 4.2. Edicao e finalizacdo de sons: envolve atividades de aperfeicoamento da
qualidade sonora de produgdes, de utilizacdo de acervo de recursos e da tecnologia digital
para a obtencdo e inclusao de efeitos ou de elementos de impacto perceptual de natureza
sonora, de inclusdo de ruidos, de musica incidental e de trilhas, de maneira a imprimir o
clima ou o impacto perceptual objetivado pela proposta, pelo argumento ou roteiro da
producdo sonora ou audiovisual, bem como de pontuagao/marcacao do registro e de inclu-
sao sincronica de sons substitutivos/dublagem.

Subfuncdo 4.3. Monitoracao dos processos de producao e de acabamento graficos: acom-
panhamento de processos de impressao e de acabamento (dobradura, encadernagao, etc.),



de maneira a garantir a preservagao das especificacdes de formato contidas em projetos
editoriais graficos

Funcao 5. Distribuicao e exibicao/veiculagao: funcdes conjugadas e complementares, que envolvem
atividades voltadas a organizacdo e a operacionalizacdo do processo de chegada do produto de
comunicagdo ao publico-alvo, a partir da interpretagao de planos de langamento e de distribuicao,
bem como a monitoragao de seu consumo e a avaliacdo de seu impacto comunicativo, com base na
obtencédo e analise de dados e informagdes de pesquisas de audiéncia e venda.

» Subfuncdo 5.1. Operacionalizagdo de planos de distribuicdo: envolve a negociagdo e a
compra de espacos eficazes na midia, com base em informagdes de mapas de audiéncia,
pesquisas de retorno e de perfil de pUblico, bem como a orientagdo e o acompanhamento
das operacoes de distribuicdo, a partir da interpretacdo de planos especificos e de orca-
mentos definidos.

» Subfungao 5.2. Monitoracao do consumo e avaliagao do impacto comunicativo de produtos
e programacdes: envolve o acompanhamento da veiculagdo/exibicdo de um produto especi-
fico ou do desenvolvimento de uma programacao prevista, com monitoragdo de horarios e
do sequienciamento de programas e insercdes, bem como da qualidade técnica das trans-
missdes. Envolve, também, a reunido de dados e informacdes para a avaliacao do resultado
de venda e do efeito comunicativo de produtos de comunicagao.

Funcao 6. Direcao e Gestao: fungdes conjugadas e complementares, voltadas a garantia da qualida-
de do produto gerado, a eficiéncia e a eficacia do processo produtivo como um todo e a viabilidade da
produgao enquanto empreendimento econdmico.

» Subfungado 6.1. Direcao de processos produtivos de comunicacao: envolve a orientagdo e a
supervisdo geral das atividades de criagdo, planejamento, producdo, pés-producao e, de
forma menos direta, de distribuicao e exibicdo, com base em profundo conhecimento de
conceitos e principios de comunicagdo, de seus diferentes géneros e linguagens, de uma
cultura estética e plastica desenvolvida, bem como do conhecimento das possibilidades
oferecidas pela tecnologia disponivel a area, tudo isso aliado as capacidades de lideranca e
de coordenacao de equipes.

» Subfuncdo 6.2. Gestao de empreendimentos de comunicacao: envolve o estudo da viabili-
dade, a captacao e a administracao de recursos, a gestao de compromissos e contratos e a
monitoracdo da eficiéncia e da eficacia do processo de realizagdo do produto de comunica-
cao, objetivando seu sucesso enquanto empreendimento econdmico.

Nesta visao do processo produtivo na area de Comunicagdo, sistematizada em funcoes e

subfungdes, pressupde-se que:



* Todas as fungoes e subfuncdes identificadas, em especial as de planejamento, tenham como
ponto basico de partida o estudo e a interpretacao de argumentos, roteiros ou scriptse de
projetos, produtos resultantes da funcao de Criacdo e das subfuncdes a esta ligadas;

* Assubfuncgdes ligadas as funcdes de Criacdo, Planejamento, Produgdo, Pés-Produgao, bem
como, em alguns casos, de Distribuicdo e Exibicdo/Veiculacdo estejam submetidas as fun-
coes conjugadas e complementares de Direcao e Gestao;

* A Gestao seja fungdo inerente a qualquer processo produtivo, ja que este ndo existe dissociado
de um empreendimento que, como tal, seja qual for seu porte e sua natureza juridica,
precisa ser viavel, sobreviver, ou seja, gerar resultados que justifiquem os recursos e esfor-
cos nele investidos.

AREA PROFISSIONAL: COMUNICAGAO - PRODUGAO EM MULTIMEIOS/MULTIMIDIA.

FUNCOES SUBFUNGOES

1. CRIACAO

SF 1.1. Montagem

de argumentos e
elaboracgao de roteiros
e textos.

SF 1.2. Elaboragao
de projetos de
ambientacao,
cenografia, de set
design e de
caracterizagdo de
personagens.

SF 1.3. Elaboragao
de projetos de
comunicagao visual
grafica e infografica.

2. PLANEJAMENTO

SF 2.1. Programacao
de midia.

SF 2.2. Pré-produgéo
em projetos de
comunicagao.

3. PRODUGAO

SF 3.1. Captacao ou
registro de imagens
estaticas ou em
movimento.

SF 3.2. Captacao ou
registro de sons.

SF 3.3. Producao
de imagens de
animagao.

SF 3.4. Suporte e
preparo de insumos
para a producao
editorial grafica e
infografica.

4. POS-PRODUCGAO

SF 4.1. Edicéo e
finalizagéo de

SF 4.2. Edicdo e
finalizagdo de sons.

SF 4.3. Monitoracao
dos processos de

imagens. impressao e de
acabamentos graficos.
5. DISTRIBUICAO E SF 5.1. SF 5.2. Monitoracdo
EXIBIGAO/ Operacionalizagao do consumo e
VEICULAGAO de planos de avaliagdo do impacto
distribuicao. comunicativo de

produtos e
programagoes.

6. DIRECAO E GESTAO

SF 6.1. Direcao de
processos produtivos
de comunicagao.

SF 6.2. Gestao de
empreendimentos de
comunicagao.




As matrizes de referéncia apresentadas a sequir resultam de uma analise na qual, para cada

subfuncdo ou componente significativo do processo de produgdo na area de Comunicacdo, foram

identificadas:

>

>

As competéncias e os insumos geradores de competéncias, envolvendo os saberes e as habi-
lidades mentais, socioafetivas e/ou psicomotoras, estas ligadas, em geral, ao uso fluente de
técnicas e ferramentas profissionais, bem como as especificidades do contexto e do convi-
vio humano caracteristicos da atividade, elementos estes mobilizados de forma articulada
para a obtencdo de resultados produtivos compativeis com padrdes de qualidade requisita-
dos, normal ou distintivamente, das producdes da area;

As bases tecnoldgicas ou o conjunto sistematizado de conceitos, principios e processos
tecnoldgicos, resultantes, em geral, da aplicacdo de conhecimentos cientificos a essa area
produtiva e que dao suporte as competéncias.

Nessa analise, também foram identificadas:

>

As bases cientificas ou os conceitos e principios das Ciéncias da Natureza, da Matematica
e das Ciéncias Humanas considerados insumos basicos a efetiva compreensdo e ao
uso consciente e responsavel das tecnologias disponiveis a atividade profissional em ques-
tao;

As bases instrumentais ou as ferramentas, ligadas principalmente ao repertorio de Lingua-
gens e Codigos, consideradas insumos basicos ao desenvolvimento das competéncias requi-
sitadas pela atividade profissional especifica em pauta.

As competéncias, habilidades e bases tecnolbgicas sdo os componentes diretamente ligados a

organizagao dos curriculos da educacao profissional. As escolas ou unidades de ensino poderao

utilizar critérios varios de composicao desses elementos nos desenhos curriculares - modulos centrados

ou inspirados nas subfungdes ou que relinam competéncias envolvidas em varias ou em algumas

delas, disciplinas que contemplem bases tecnolégicas comuns, etc. Seja qual for a configuragéo do

curriculo, contudo, deverao estar obrigatoriamente contempladas todas as competéncias profissio-

nais gerais identificadas nas Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagdo Profissional de

Nivel Técnico.



As bases cientificas e instrumentais, estabelecem as relacoes especificas entre o ensino basico,
em especial o de nivel médio, e a educagdo profissional na area de Comunicagdo. Elas poderao
orientar a formulagao da parte diversificada de curriculos do ensino médio, na forma prevista pelo
paragrafo Unico do Artigo 5° do Decreto n® 2.208, de 17/04/97. No que se refere a formulagao dos
curriculos de educacdo profissional, as bases cientificas e instrumentais devem ser consideradas,
portanto, como pré-requisitos ou insumos prévios, como referéncias para diagnostico ou caracteri-
zagao do estagio de desenvolvimento de estudantes interessados na area e, conseqlientemente, para
a organizagdo de processos seletivos e/ou de programas ou etapas curriculares introdutérias, de
recuperacgao ou de nivelamento de bases.

Cabe ressaltar que, embora as matrizes tenham resultado da sistematizagao de informacgoes
obtidas em pesquisa qualitativa de suporte, feita entre profissionais da area, da assessoria de um
grupo consultivo de especialistas notérios e, finalmente, da discussao e validagdo em férum repre-
sentativo de trabalhadores, empresarios e educadores de Comunicagdo, certamente elas dao mar-
gem e espaco a esperadas complementagoes, adequacoes e ajustes pelos sistemas e estabelecimentos
de ensino, que dispdem, inclusive, de respaldo legal para isso. Mecanismos de atualizagdo, serdo,
também, essenciais para que as matrizes e os curriculos por elas gerados incorporem mais rapida-
mente as mudancas e inovacdes do mutante processo produtivo da area.

0 conteldo das matrizes também deve dar suporte referencial ao reconhecimento de compe-
téncias adquiridas em diferentes situagoes, dentro e fora dos espagos escolares, mediante procedi-
mentos, certamente ageis, eficientes e desburocratizados, a serem implementados pelos sistemas de
ensino.

Finalmente, é importante dizer que as matrizes devem representar fontes inspiradoras de
curriculos modernos e flexiveis, que permitam a experimentagao de novos modelos e alternativas de
trabalho pedagégico na educacao profissional.

SuU BFUNQAO 1.1: MONTAGEM DE ARGUMENTOS E ELABORA(}AO DE ROTEIROS E TEXTOS.
COMPETENCIAS
> Distinguir caracteristicas estruturais e de linguagem dos diversos géneros dramaticos e
programaticos, interligando-as as caracteristicas estruturais e de linguagem dos diversos

meios ou veiculos de comunicacdo, na perspectiva da roteirizagdo e da produgdo de
textos.



Y

Y

Distinguir caracteristicas estruturais, de sintaxe e de linguagem dos textos ficcional, docu-
mental, informativo/jornalistico e persuasivo/publicitario, em confronto com as caracteris-
ticas semidticas, de linguagem, de sintaxe e de estrutura de tempo e espaco dos diversos
veiculos de comunicagdo, na perspectiva da roteirizacao e da producao de textos.

Coletar elementos, analisar e interpretar idéias, propostas, concepcdes ou expectativas que
caracterizem iniciativas voltadas a produgdo em meios de comunicagao.

Ler e interpretar obras literarias, na perspectiva de elaboragao de roteiros adaptados.
Pesquisar ou levantar informacodes de natureza geografica, histérica, cultural e psicol6gi-
ca, em consultas a fontes diversas (documentos, depoimentos, profissionais e literatura
especializada), que subsidiem a construcdo ou reconstrucdo de contextos, fatos e persona-
gens de roteiros documentais ou ficcionais.

Redigir textos que, de forma original e criativa, se adequem as caracteristicas de propostas
comunicativas ou dramaticas especificas, da estrutura ldgica e do estilo narrativo destas,
do publico para o qual estao especialmente dirigidas e da sintaxe dos veiculos envolvidos,
incluindo, especialmente no caso de roteiros, a descricdo de componentes ndo verbais de
producdo, de modo a permitir a antecipagdo mental da mesma, uma analise prévia de seu
impacto comunicativo ou dramatico, bem como o planejamento e o desenvolvimento de sua
realizacgao.

HABILIDADES

>
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Realizar entrevistas de coleta de informacdes, visoes e expectativas referentes a iniciativas
especificas de producao.

Realizar pesquisas qualitativas (consultas bibliograficas, exame/analise de documentos,
coleta de depoimentos, observacoes diretas) de levantamento de informagdes contextuais e
de caracterizacao de personagens.

Elaborar/redigir sinopses e argumentos de natureza documental ou ficcional.
Elaborar/redigir scripts, pré-roteiros e roteiros, originais e adaptados, em diferentes for-
matos, para diferentes géneros dramaticos e programaticos e para diferentes meios - ra-
dio, video, televisao e cinema.

Utilizar ferramentas e técnicas de construcdo e redacao de dialogos.

Elaborar/redigir textos para publicidade, voltados ou aplicados a diferentes meios.
Elaborar/redigir textos jornalisticos, voltados ou aplicados a diferentes meios.



BASES TECNOLOGICAS

» Caracteristicas distintivas dos diversos géneros dramaticos e programaticos, interligadas
as caracteristicas distintivas dos diferentes meios ou veiculos de comunicagdo: aspectos de
linguagem e estrutura.

» Estrutura, sintaxe e formatos caracteristicos de textos jornalisticos, de publicidade, para
radio, televisdo, cinema, teatro e multimidia.

» Técnicas de pesquisa para a construcado de argumentos, roteiros e de textos de comunica-

cao.

Formatos, convencdes e técnicas de elaboracdo de sinopses, argumentos, pré-roteiros e

roteiros.

» Ferramentas e técnicas de construcdo de personagens.

Y

SUBFUNGAO 1.2: ELABORAGAO DE PROJETOS DE AMBIENTAGCAO, CENOGRAFIA, DE SET
DESIGN E DE CARACTERIZAGAO DE PERSONAGENS.

COMPETENCIAS

» Distinguir caracteristicas dos diversos géneros de producao, interligadas as caracteristicas
distintivas dos diversos meios ou veiculos de comunicacdo, na perspectiva da ambientagédo
ou da cenografia.

» Distinguir principios da linguagem cenografica e associa-los as caracteristicas dos diferen-

tes géneros de producao e veiculos de comunicagao.

Ler e interpretar textos/roteiros, bem como expectativas e orientagdes de direcdo, sob a

Otica cenografica.

» Pesquisar elementos de natureza histérica e cultural que possibilitem a selecdo de compo-
nentes caracteristicos e marcantes para a orientagdo de projetos cenograficos.

» Conhecer e pesquisar as propriedades de diferentes materiais e suas possibilidades de uso
cenografico.

» Pesquisar, buscar e desenvolver ensaios/experimentacdes com novos materiais, na perspec-

\%

tiva de ampliacdo dos recursos cenograficos.

Conceber espagos cenograficos, de ambientacdo ou de set design e indicar elementos para
a composicao visual de personagens, apresentadores ou locutores, de forma criativa e com-
pativel com as caracteristicas de linguagem e estrutura do género de producao e do veiculo
de comunicacao.

‘7



>
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Compatibilizar projetos cenograficos as caracteristicas ou requisitos técnicos do processo
de producao (elementos de iluminagado, posicionamento e movimentacao de equipamentos
e de pessoas), bem como as condicdes basicas e gerais de preservagdo da segurancga de
todos - elenco, equipe técnica, pessoal de produgdo e publico, quando este for o caso.
Compatibilizar projetos cenograficos as disponibilidades orcamentarias.

HABILIDADES
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Projetar ambientes cenograficos, através de desenhos técnicos (croquis e plantas) e maquetes.
Esbocgar, desenhar e/ou indicar figurinos e elementos de caracterizacdo de personagens
(maquilagem, penteados e aderecos).

Descrever ambientes, figurinos e elementos de caracterizacao de personagens ou apresen-
tadores.

Utilizar, fluentemente, softwares de projeto/design de ambientes.

BASES TECNOLOGICAS

>
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Estudo das caracteristicas dos diversos géneros de producdo e dos veiculos de comunica-
cao, sob a odtica cenografica.

Leitura e interpretacdo cenografica de roteiros e de indicacdes da direcdo de programas.
Vocabulario técnico da area.

Tecnologia de materiais e estudo de suas potencialidades cenograficas.

Fundamentos de cenotécnica - eletricidade, mecanica e hidraulica aplicadas.
Fundamentos e técnicas de concepgdo/criacdo de cenarios: a iluminagdo como componente
cenografico; eleicdo de cores e texturas nos projetos cenograficos.

» Ferramentas eletronicas de projeto/design.

SUBFUNGAO 1.3: ELABORAGAO DE PROJETOS DE COMUNICAGAO VISUAL GRAFICA E
INFOGRAFICA.

COMPETENCIAS

>

Distinguir caracteristicas semioticas dos diferentes géneros de discurso grafico e formatos
contemporaneos de comunicagao visual grafica (impressa e eletronica).



» Distinguir e considerar, no processo criativo de comunicagdo visual grafica e infografica,
as caracteristicas - possibilidades e limites - das tecnologias de editoracdo contempora-
neas.

» Interpretar e considerar, no processo criativo de comunicagao visual grafica e infografica,
normas e padrodes internacionais de editoracao.

» Dispor de repertorio ou de acervo iconografico distintivo da cultura ocidental contempora-
nea.

» Pesquisar repertorios iconograficos de segmentos especificos de publico.

» Pesquisar, identificar ou selecionar elementos significativos ou definidores da identidade
do objeto da criacao e de seu contexto, a serem evidenciados ou expressos no projeto de
comunicagdo visual grafica e/ou infografica.

» Empregar conceitos e principios de legibilidade, inteligibilidade, de funcionalidade de lei-
tura e de percepgdo visual e estética na eleicao de tipos/fontes, de papéis ou de fundos de
tela e na composigdo/ordenacgado de elementos graficos e infograficos.

» Elaborar/tracar roteiros em projetos de webs, estabelecendo /inks.

» ldentificar e aplicar normas internacionais referentes ao uso e a conversao de arquivos
eletronicos.

» Conceber elementos (paginas impressas, home-pages, capas, logomarcas, folders, painéis,
etc.) ou conjuntos de identidade visual grafica (cadernos de jornais, miolo e capa de livros,
papelaria empresarial, Aouse organs, etc.), desenvolvendo projetos editoriais de diferentes
géneros e formatos graficos (livros, revistas, jornais, documentos e pegas de comunicagédo
empresarial, materiais de propaganda/publicidade, sites/paginas de webs, games,
ca-roms).

HABILIDADES

» Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas ou softwares profissionais de editoracdo de
textos, tabelas, quadros e mapas, de desenho/ilustracao, de retoque de imagens/fotos e de
animagao de imagens.

» Elaborar rafes/ “bonecas’ e guias de montagem.

» Elaborar memoriais descritivos de projetos de comunicacao visual grafica.

» Localizar e consultar fontes de informacodes sobre normalizacao editorial.

» Utilizar, de forma fluente, vocabulario técnico de comunicagdo visual grafica e infografica,

no idioma inglés.



BASES TECNOLOGICAS

>
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Teoria da comunicacdo aplicada a editoracao: perfil do consumidor de comunicagado con-
temporaneo, caracteristicas semioticas e estruturais dos diferentes géneros e formatos de
produtos editoriais graficos e infograficos.

Fundamentos e principios de semiologia e semiotecnia. Elementos e fontes/acervos de
iconografia.

Fundamentos - conceitos e principios - e técnicas de composicao visual grafica e infografica:
estilos basicos de planejamento visual grafico x habitos visuais do leitor, destinatario ou
usuario; ritmo, equilibrio, harmonia, motivos - predominantes, secundarios e de ligacao;
elementos graficos - titulo, texto, fotos/ilustracdes/imagens, fios tipograficos e vinhetas,
espacos em branco; critérios de ordenacdo do arranjo grafico/disposicao dos elementos;
sistemas de medidas tipograficas - calculo de espagos de texto, calculo e projecdo grafica
de titulos; zonas de visualizagdo da pagina impressa; padronizagdo gréafica.

Estética na comunicacao visual: funcdes criativa, lUdica e comunicativa.

Normalizagao editorial: estudo de normas de editoracao referentes a estilo/texto, ortogra-
fia, reducdes (abreviaturas, siglas, simbolos), citacdes e realces graficos, notas, bibliogra-
fia, traducdes, apresentacao de originais e indexacao. Fontes de normas de editoracgao.
Tecnologia dos processos contemporaneos de editoragdo: caracteristicas, possibilidades e
limites.

Tipologia - elementos para a definicdo dos tipos de letras nos projetos de comunicacao
visual grafica e infografica: caracterizagdo dos tipos de letras - com cerifas e sem cerifas;
tipos secundarios; catalogos de tipos.

Eleicdo de cores nos projetos visuais grafico e infografico - estudo da cor como elemento de
interpretagao (linguagem), como elemento de decoracdo (estética) e como elemento de
reproducgdo (utilizagdo grafica).

Elementos para a escolha do papel no projeto visual grafico/estudo dos diferentes tipos de
papéis para impressao: caracteristicas (sentido da fibra, cor, opacidade, peso, espessura),
classificagao/tipos, formatos.

Elementos para a definicdo da textura de fundos e imagens no projeto visual grafico e
infografico.

Ferramentas avancadas de editoracao eletronica: de textos, quadros, tabelas, mapas e de
paginacgao; de desenho/ilustracdo; de tratamento de imagens/fotos; de animacgao grafica.
Técnicas de apresentacao de projetos de comunicagdo visual grafica e infografica.
Vocabulario técnico de concepgao e producao visual grafica e infografica, no idioma inglés.



SUBFUNCAO 2.1: PROGRAMAGAO DE MIDIA.

COMPETENCIAS

>

Distinguir caracteristicas e tendéncias da oferta e do consumo de midia no mundo contem-
poraneo, em especial no Brasil.

» Estabelecer relacdes entre caracteristicas e tendéncias de oferta e consumo de midia, no
Brasil e no mundo, e fatores politicos, econdmicos, sociais, culturais e tecnoldgicos, em
perspectiva historica.

» Caracterizar as principais conquistas tecnolégicas contemporaneas na area das telecomu-
nicacgdes e analisar seus impactos no consumo de midia e na producgdo cultural.

» ldentificar e acompanhar as principais frentes ou linhas de ensaio e pesquisa de midias em
desenvolvimento nos principais laboratérios nacionais e internacionais de tecnologia, intuindo
progndsticos em relagdo a seus possiveis impactos na producao, distribuicdo e exibigdo de
produtos de comunicagao.

» ldentificar e acompanhar a atuagéo das principais fontes de dados e informacoes, diretas
ou indiretas, sobre indices e perfis de consumo de midias.

» Distinguir as caracteristicas basicas dos métodos de investigacdo normalmente utilizados
em pesquisas sociais.

» Analisar, interpretar e estabelecer relacdes entre dados e informacdes de pesquisas sobre o
perfil de consumo de midias.

» Extrair, de pesquisas sobre o consumo de midias, elementos ou conclusdes progndsticas
que fundamentem o direcionamento ou o redirecionamento de investimentos financeiros e
de produgdes na area de comunicagdo (campanhas, patrocinios, géneros de producao, ar-
ranjos de programacao, estratégias de distribuicao e exibicao, etc.).

» Indicar lacunas, necessidades ou prioridades de pesquisa de consumo de midias.

» Reunir fundamentos e vocabulario basico para dialogar com institutos de pesquisa, fontes
de informagdes e pesquisadores da area.

HABILIDADES

» Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas de acesso e manipulagédo de bancos de da-
dos.

» Elaborar relatorios interpretativos de pesquisas para subsidiar atividades de planejamento

de midia.



>
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Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas de editoragdo de textos, mapas, quadros e
graficos.

Elaborar mapas de programacao, distribuicdo, veiculacdo ou exibicao de midias/de produ-
tos de comunicacao.

BASES TECNOLOGICAS

>
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Perfil de consumo e de oferta de midia na sociedade contemporanea: fatores determinantes
e de influéncia.

Tecnologia das telecomunicacoes: evolugdo, caracteristicas, tendéncias e impactos no con-
sumo e na oferta de midia.

Metodologia de pesquisa social e suas aplicagdes no estudo das midias.

Institutos ou fontes de dados e informacdes sobre indices e perfis de consumo de midias.
Leitura, andlise e interpretagdo de dados e informagdes de pesquisas de consumo de midias.
Fundamentos e técnicas de planejamento de programacao, distribuicdo, veiculagdo ou exi-
bicdo de midias/de produtos de comunicacao.

SUBFUNGAO 2.2: PRE-PRODUGAO EM PROJETOS DE COMUNICAGAO.

COMPETENCIAS

S
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Distinguir caracteristicas e bases tecnoldgicas dos diferentes géneros de produgdo audiovisual
e visual grafica e infografica, identificando recursos técnicos, fisico-materiais e humanos
peculiares a seus processos de producao.

Interpretar roteiros, projetos de cenografia ou de set design e projetos de comunicagao
visual grafica e infografica, assim como orientacdes ou instrugdes de direcao e de producao
executiva, identificando insumos fisico-materiais e humanos necessarios a sua efetiva rea-
lizacao.

Levantar e organizar dados e informacgoes sobre fontes ou fornecedores de recursos e ser-
vigcos normalmente envolvidos em producdes audiovisuais e visuais graficas e infograficas.
Criar e/ou montar instrumentos - matrizes, fichas técnicas de producdo, checklists,
cronogramas, etc. - orientadores da produgao executiva de audiovisuais e de produtos visu-
ais graficos e infograficos.



~

» Planejar, organizar, controlar e coordenar providéncias e agcdes preparatdrias do processo
de producdo, de forma a garantir que recursos humanos, fisico-materiais e técnicos este-
jam prontos e disponiveis nos tempos previstos e nos espacos certos.

» Interpretar e aplicar contetidos de normas e leis - de seguranca, de patentes, de direitos
autorais - pertinentes ou que regulamentam as atividades da area.

» Considerar diretrizes e limites orcamentarios no planejamento da producdo, aplicando a
l6gica da relagao custo-beneficio.

HABILIDADES

» Organizar cadastros e agendas manuais e eletronicas.

» Elaborar e operar com ferramentas de planejamento, organizacao e controle de atividades
e de recursos - checklists, fichas técnicas de producao, matrizes.

» Comunicar-se utilizando vocabulario técnico dos segmentos de produgdo audiovisual e vi-
sual grafica e infografica.

» Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas de organizacdo e consulta a bancos de da-
dos, inclusive em redes/Internet.

» Organizar e administrar arquivos digitais de imagem e som.

BASES TECNOLOGICAS

» Caracteristicas, processos e bases tecnoldgicas dos diferentes géneros de produgéo
audiovisual.

» Caracteristicas, processos e bases tecnoldgicas dos diferentes géneros de producéo visual
grafica e infografica.

» Pré-producdo de audiovisuais - elementos: facilities e locagdes; elenco; planos de viagens;
equipamentos - checklist de cameras, aparatos de iluminacao e de audio; recursos de ani-
macao grafica, efeitos visuais, musica e efeitos sonoros; aderegos, costumes e set desigrn
pessoal técnico de produgdo; nimero e duracdo das sessdes de registro de som e/ou ima-
gem; necessidades de pés-producao/finalizacao.

» Pré-producdo visual grafica - elementos: pessoal de preparacdo de insumos - editores de

textos, editores de imagens, ilustradores, capistas, etc.; fornecedores de servigos de pré-
impressao - bureaus - e de servigos graficos; fornecedores de papel; administradoras de
espagos publicitarios — outdoorse painéis eletronicos.
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Fontes de pesquisa/identificacdo e técnica de composicdo de cadastros e agendas de forne-
cedores de produtos e servigos nos segmentos de producdo audiovisual e visual grafica e
infografica.

Vocabulario técnico da area, nas linguas portuguesa e inglesa.

Ferramentas eletronicas de organizacdo e consulta a bancos de dados/redes/Internet.
Técnicas de motivagao, lideranca e comunicagdo na orientacdo e na coordenacao de traba-
Ihos individuais e de equipes.

SUBFUNGAO 3.1: CAPTAGAO OU REGISTRO DE IMAGENS ESTATICAS E EM MOVIMENTO.

COMPETENCIAS

>

>
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Interpretar roteiros e instrugdes de direcdo referentes a captacdo ou ao registro de ima-
gens estaticas e em movimento.

Distinguir conceitos e principios de composicdo e registro de imagens - estaticas ou em
movimento - caracteristicos ou predominantes nos diferentes meios e géneros de producao.
Relacionar técnicas de composi¢do e registro de imagens - estaticas e em movimento - a
impactos ou efeitos perceptuais ou comunicativos especificos.

Avaliar a luminosidade de ambientes cuja imagem sera alvo de registro fotografico,
videografico, televisivo ou cinematografico, em confronto com as linguagens e tecnologias
especificas desses meios e com seus diferentes géneros de producao.

Identificar recursos para a adequacao da luminosidade e de ajuste de disposi¢ao e compo-
sicdo de elementos de ambientes ou cenas-alvo de registro de imagem estatica e em movi-
mento.

Aplicar principios e técnicas de composicdo de imagens - enquadramento, angulacdo, mo-
vimentos de camera, iluminagdo, continuidade, ritmo - na captacgdo ou registro de imagens
estaticas e em movimento.

HABILIDADES

Organizar arranjos de iluminagao - selecionar, dispor e ajustar refletores, lampadas e ou-
tros recursos auxiliares de iluminagdo - para foto, video, televisdo e cinema, em estudios,
sets ou ambientes externos/naturais.



Operar mesas de iluminacao.

Y VYV

Ajustar componentes e operar equipamentos fotograficos.

Y

Revelar, fixar, imprimir e banhar filmes.

\%

Ajustar componentes e operar cameras de video.

A\

Ajustar componentes e operar cameras de televisao.
Ajustar componentes e operar cameras cinematograficas.
Ler e interpretar textos de manuais técnicos no idioma inglés.

YV V V

Utilizar e compreender, no discurso oral, terminologia basica de captagao de imagens, no
idioma inglés.

BASES TECNOLOGICAS

» Fundamentos de éptica aplicada a tecnologia de equipamentos de captagdo e registro de
imagens: lentes e sistemas dpticos para fotografia, filme, video e imagem eletronica. O
papel das lentes. Tipos de lentes e suas propriedades - fotografia, cinematografia e video.
Sistemas Optico-fotograficos. Fatores de nitidez de imagem.

» Fundamentos e técnicas de iluminacao: fungdo técnica e artistica da iluminacao; direcao,
distribuicdo, intensidade e qualidade da luz; intensidade e temperatura da cor da luz; uni-
dades de medida de intensidade e de temperatura da cor. Tipos basicos de iluminagao -
conceitos, implicagdes técnicas e efeitos dramaticos: luz difusa, luz direcional, luz base, luz
chave, luz de fundo, luz residual, luz dura e luz suave. Equipamentos, acessorios e recursos
(gelatinas, gobos,etc.) de iluminagdo. Técnicas de iluminacao.

» Tecnologia da fotografia: linguagem da fotografia; processo fotografico - exposicao, reve-
lagdo, fixagdo, impressao e banho; cameras, tipos de lentes e acessorios, filmes/peliculas -
branco e preto e colorido; exposicao (7i/m exposure); revelagdo - bases quimicas (compo-
nentes, métodos/tempo e temperatura, fixadores); impressao basica - papéis fotograficos e
quimica da impressao; foto colorida; revelacdo e impressao do filme colorido.

» Fundamentos e técnicas de uso da camera fotografica: montagem, posicionamento,
enquadramento e focalizagdo; captacao/exposicao; controle do movimento. Fundamentos e
técnicas de fotografia digital.

» Quimica da fotografia: caracterizacao quimica dos produtos envolvidos e dos processos de
revelacdo, fixagdo, impressao e banho de filmes - branco e preto e colorido; técnicas de
revelagao, fixacdo, impressao e banho de filmes fotograficos e de peliculas cinematogra-
ficas.
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Principios de composicdo da imagem fotografica: ponto de vista; forma e volume; perspec-
tiva; ritmo e textura; relacdes de distancia; tipos e técnicas de enquadramento; tipos de
objetos.

Técnicas de fotografia em estidio: disposicdo de elementos; iluminagdo, reflexos, criacao
de fundos; diversidade tematica - gastronomia, moda, maquilagem, nu, etc.; técnicas espe-
ciais de laboratério; temas especiais.

Fundamentos e técnicas de captagdo ou registro da imagem em movimento - video, televi-
sao e cinema: linguagem das imagens em movimento; especificidades das linguagens de
video, televisdo e cinema. Tecnologia da imagem em movimento: videocameras, cameras
de televisdo e cinematograficas; sistemas e formatos de registro de imagens em
movimento. Exposicao; focagem; tipos de enquadramento; enquadramento e seqliéncias;
angulos de enquadramento e movimentos de camera; dispositivos de movimentagdo de
camera.

Inglés técnico: leitura e interpretacdo de manuais técnicos; uso de vocabulario especifico
de captacao de imagens.

SUBFUNCAO 3.2: CAPTACAO OU REGISTRO DE SONS.

COMPETENCIAS

\74

Distinguir caracteristicas sonoras e sonoplasticas de géneros musicais, dramaticos,
discursivos ou programaticos, bem como qualidades e limites proprios dos diversos meios
de transmissao/distribuicao.

Distinguir caracteristicas sonoras (ressonancias) das diferentes vozes humanas, de instru-
mentos musicais e de ruidos ambientais diversos, em confronto com as caracteristicas dos
diferentes meios de transmissao.

Ler/ouvir e interpretar roteiros ou scripts e orientagdes ou instrucodes de direcao de produ-
¢ao sonora.

Distinguir fator(es) predominante(s) de cenas, programas, eventos ou espetaculos, harmo-
nizando (balanceando) elementos da producao sonora.

Pesquisar propriedades e caracteristicas sonoras de materiais diversos.



HABILIDADES

» Indicar/efetuar ajustes ou tratamentos aculsticos em ambientes ou sets de captacdo ou
registro de sons.

» Selecionar, balancear e posicionar microfones.

» Operar mesas de controle de dudio em gravagoes diversas.

> Ler e interpretar artigos de periddicos e textos de manuais técnicos da area, no idioma
inglés, inclusive.

BASES TECNOLOGICAS

» Comunicacao em som - elementos da linguagem sonora: som e imaginacao; som e comuni-
cacdo de idéias; som, compreensao e lembranca. O fator tempo/*'compasso” (pace).

» Elementos de sonoplastia/estética do som.

» Caracteristicas sonoras dos diversos géneros musicais, dramaticos e programaticos -

parametros.

Caracteristicas sonoras dos diversos veiculos (radio, televisao, cinema, computador, apare-

lho de som) - parametros.

Estudios: tipos e tratamento acustico.

Ajustes acusticos especiais de ambientes ou sets de gravagao.

Microfones: tipos, caracteristicas técnicas, posicionamento, balanceamento e testagem.

Caracteristicas dos periféricos basicos: amplitude, freqiiéncia, timbre. Familias de

processadores.

Técnicas de gravacdo de som: em estudio, de som direto (em sets) e de som ao vivo.

Sistemas e formatos de gravacao e armazenagem de registros sonoros.

Recursos e técnicas de produgdo/registro de efeitos sonoros.

Vocabulario/glossario técnico de produgdo sonora, no idioma inglés.
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SUBFUNCAO 3.3: PRODUCAO DE IMAGENS DE ANIMAGAO.
COMPETENCIAS
» Distinguir caracteristicas semidticas essenciais e distintivas da animacao como género e

como componente de producao.
» ldentificar e caracterizar as etapas e a tecnologia de producao de desenhos animados.



» Analisar e interpretar roteiros ou orientacoes gerais de concepgao de producodes de anima-
cao.

» Transformar roteiros escritos em storyboards.

» Pesquisar ou reunir elementos para a criacao/construgdo de personagens e de cenarios de

animacgao.

Criar cendrios e personagens para produgdes de animacao.

» Introduzir detalhes ou ajustar elementos de tracado, movimento, cor, luminosidade e textu-
ra, imprimindo a personagens, cenarios e cenas o exato efeito comunicativo esperado.

/‘;7

HABILIDADES

» Desenhar personagens e cenarios para produgdes animadas.

» Desenhar storyboards.

» Executar desenhos envolvendo analise/seqlienciamento de movimentos.

» Utilizar, fluentemente, hardwares (scanners) e programas/softwares avancados de compu-
tacao grafica para animacao.

BASES TECNOLOGICAS

Y

Caracterizacdo semidtica do produto de animacao.

Fundamentos e técnicas do processo de produgdo de animagao.

Leitura e interpretacao de roteiros.

Fundamentos e técnicas de producao de storyboards.

Fundamentos e técnicas de criagdo e desenho manual de cendrios, personagens e cenas de
desenhos animados.

Programas/softwares de processamento/tratamento de imagens animadas - computacgao
grafica aplicada.

Y V V VY

Y

SUBFUNCAO 3.4: SUPORTE E PREPARO DE INSUMOS PARA A PRODUGAO EDITORIAL
GRAFICA E INFOGRAFICA.

COMPETENCIAS

» Distinguir caracteristicas de linguagem e de discurso grafico dos diversos géneros e forma-
tos de comunicagdo grafica e infogréafica.



Y
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Distinguir as etapas dos processos de producgdo visual grafica e infografica.

Compreender o papel e a importancia das normas internacionais de editoracdo e interpre-
tar seu contetdo.

Interpretar diretrizes, orientacdes e modelos estabelecidos em projetos de comunicacao
visual grafica e infogréafica.

Preparar originais, a partir da interpretagao do projeto visual grafico e empregando nor-
mas de estilo, ortografia, uso de reducdes - abreviaturas, siglas e simbolos -, citacoes e
realces graficos, notas, bibliografia, traducgdes, apresentacdo de originais e indexacgao.
Preparar e atualizar paginas de comunicagao visual infografica (sites, painéis, ca-roms),
com base em modelos ou especificagdes editoriais.

HABILIDADES

>

>

>

>

Utilizar, fluentemente, softwaresprofissionais de editoracao, para digitar, redigitar, formatar
ou reformatar textos, de acordo com padrdes estabelecidos em projetos de comunicacao
visual grafica.

Utilizar, fluentemente, hardwares (scanners) e softwaresde desenho/ilustragao, tratamen-
to de imagens e de animacao (videografismo) para preparar elementos iconograficos (ma-
pas, graficos, desenhos, ilustracdes, fotos) de projetos de comunicagdo visual grafica.
Operar com diferentes formatos e sistemas de armazenagem de arquivos.

Revisar provas graficas, utilizando os sinais convencionais de indicagao de erros.

BASES TECNOLOGICAS

>
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Estudo da linguagem e do discurso grafico dos diversos géneros e formatos de comunica-
cao visual grafica (livros, revistas, jornais, folhetos, painéis, webs, etc.).

Interpretagdo de projetos de comunicagao visual grafica e infogréafica.

Fundamentos e técnicas de preparo de originais e paginas para editoragdo impressa e
eletronica.

Normalizag@o em editoragao: razdes, fontes e interpretacao de normas editoriais.
Programas/softwares profissionais de editoracdo de textos, de desenho e ilustracao, de
tratamento de imagens/fotos, de animagao grafica.



>
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Revisdo de provas: etapas de revisdo, tipos de erros, téchica — procedimentos de confronto
e sinais convencionais.
Vocabulario técnico de comunicacgao visual grafica e infografica, no idioma inglés.

SUBFUNGAO 4.1: EDIGAO E FINALIZAGAO DE IMAGENS.

COMPETENCIAS

>

Distinguir caracteristicas de linguagem e de estética de imagens dos diversos géneros dra-
maticos e programaticos, interligando-as as qualidades e limites proprios dos diversos meios
ou veiculos de comunicacao.

» Interpretar roteiros e orientacdes ou instrucdes de direcdo de edicao e de finalizacdo de
imagens.

» Avaliar e editar ou decupar imagens, de acordo com o género de producdo, a linguagem do
meio, a interpretacao do roteiro e orientagdes ou instrucdes de direcdo, aplicando concei-
tos e principios técnicos e estéticos de edicao.

HABILIDADES

» Operar sistemas digitais de edicdo nao linear de imagens.

» Operar switchers- mesas de edicao (vision mixing desks).

» Detectar e corrigir problemas da qualidade de imagens produzidas - distor¢des, problemas
de nitidez, correcdes de luz e de cor.

» Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas avangadas de pés-producdo, incluindo as
de computagdo grafica, para a obtencao de efeitos especiais.

» Revelar filmes.

» Operar sistemas de telecinagem.

» Operar sistemas de copiagem.

» Utilizar e compreender, no discurso oral, terminologia basica de edicao e finalizacao de
imagens, no idioma inglés.

BASES TECNOLOGICAS
» Comunicacao por imagens (elementos da linguagem imagética)/composicao da imagem:

propdsito e razao, linha dominante, tom, equilibrio, unidade, ritmo visual, proporcao,



enquadramento - posicdo dos sujeitos no enquadramento, ativagao iluséria, escala, ajuste
de proporgdes, importancia do sujeito, claridade de composicdo, focalizagdo da atengéo

visual.

» Elementos plasticos/estéticos da imagem - luz, cor, textura.

» Caracteristicas imagéticas dos diversos géneros dramaticos e programaticos.

» Caracteristicas imagéticas dos diversos meios: video, televisao, cinema.

» Sistemas, padroes e formatos de registro e armazenagem de imagens (VHS, Betacam,
etc.).

» Processo de pés-producao de imagens: revelagdo, telecinagem, edicdo e copiagem.

» Fundamentos e técnicas de revelagdo de filmes e de telecinagem.

» Tecnologia de edicao: sistemas de edigdo, equipamentos e processos de edicao de imagens.

» Bases - conceitos e principios - de edicao de imagens: seqlienciameno, continuidade, story

/ine, compasso/ritmo (timing time codeltime base), campos/enquadramento e segmentos,
scanning, tracking.

» Recursos ou ferramentas basicas de edi¢do de imagens - corte, 7ade, transigoes visuais em
tempo e modo, divisao de tela, montagem, ordem das tomadas e de seus efeitos associativos,
duracao de tomadas, cortes de compasso e de ritmo.

Y

Métodos e ferramentas de obtencao e inclusdo de efeitos visuais/efeitos especiais de
imagem.

v

Producao e inclusao de legendas.
Fundamentos e técnicas de copiagem/de producgdo de copias.

YV VYV

Inglés técnico: dominio de vocabulario da area.

SUBFUNGAO 4.2: EDICAO E FINALIZAGCAO DE SONS.

COMPETENCIAS

» Distinguir caracteristicas sonoras e sonoplasticas de géneros musicais, dramaticos,
discursivos ou programaticos, bem como qualidades e limites proprios dos diversos meios
de transmissao/distribuicao.

» Ler/ouvir e interpretar roteiros/scripts e orientacgdes/instrugdes de direcao de edicao so-
nora.

» Incluir ruidos, efeitos, trilha e dublagem em produgdes sonoras.
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Harmonizar vozes/didlogos, trilha, ruidos ambientais e efeitos, de acordo com diretrizes da
composicao sonora.
Avaliar e ajustar a qualidade de registros sonoros.

HABILIDADES

\;
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Operar sistemas digitais de edicdo ndo linear, para a montagem e a mixagem de dialogos,
dublagens, trilhas, sons ambientais, ruidos e efeitos sonoros.

Efetuar “ruidagem de sala’” ou criar efeitos especiais de estidio (spot effects).

Utilizar elementos de acervo ou arquivo de efeitos ou DATs de outras produgdes.

Detectar e corrigir problemas de qualidade sonora de produgdes - ecos, ruidos,
distorcoes.
Utilizar e compreender, no discurso oral, terminologia basica de edicéo e finalizacao sono-

ra, no idioma inglés

BASES TECNOLOGICAS

>
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Comunicacao em som (elementos de linguagem sonora): som e imaginagao; som e
comunicacdo de idéias; som, compreensao e lembranca. O fator tempo/compasso
(pace).

Elementos de sonoplastia/estética do som.

Caracteristicas sonoras dos diversos géneros musicais, dramaticos e programaticos.
Caracteristicas sonoras dos diversos meios ou veiculos (radio, televisdo, cinema, computa-
dor, aparelho de som) - parametros.

Sistemas de som - Dolby Digital, DTS, SDDS, etc.

Sistemas digitais de edicao.

Tipologia de efeitos sonoros. Acervos ou arquivos de efeitos sonoros. Aproveitamento de
DATs de outras producdes.

Técnicas de montagem/edicdo e mixagem (sistemas digitais de edicdo nao linear).
Sistemas e formatos de armazenagem e de distribuigdo de registros sonoros.

Processos de revelagao de negativos e de copiagem - controle de qualidade.
Vocabulario/glossario técnico de edicao sonora, no idioma inglés.



SUBFUNGAO 4.3: MONITORAGAO DOS PROCESSOS DE IMPRESSAO E DE ACABAMENTO
GRAFICOS.

COMPETENCIAS

» Qrientar, monitorar, controlar e providenciar ajustes nos processos de impressdao, monta-
gem e de acabamento graficos, garantindo a qualidade dos produtos e sua equivaléncia as
especificacdes do projeto.

HABILIDADES

» Ler e interpretar projetos de comunicacao visual grafica.

» Confrontar, de forma minuciosa, amostras ou provas de produtos graficos com especificagdes
contidas em seus projetos.

» Comunicar-se, utilizando vocabulario da area de producdo e de acabamento graficos, de
forma a expressar e a indicar, claramente, caracteristicas, detalhes, ajustes e adequacoes
necessarias em produtos envolvidos em processos de impressao e de acabamento graficos.

BASES TECNOLOGICAS

» Tecnologias de producao/impressao grafica: sistemas/processos, equipamentos e materiais
(papéis, tintas, etc.).

» Tecnologias de acabamento grafico - dobragem, alceamento, brochagem, encadernacéo:
sistemas/processos, equipamentos e materiais.

SUBFUNGAO 5.1: OPERACIONALIZAGAO DE PLANOS DE DISTRIBUIGAO.
COMPETENCIAS

» Distinguir caracteristicas, possibilidades e limites dos diferentes sistemas - nacionais e
internacionais - de distribuicdo de produtos de comunicacao.

» Definir/propor estratégias eficazes de distribuicdo de produtos de comunicacao.

» Interpretar e operacionalizar planos de distribuicao de produtos de comunicacao.



» Monitorar e avaliar o desempenho de estratégias e de pontos de distribuigdo.

» Estabelecer diretrizes, assessorar o planejamento, acompanhar a operacionalizacao e ava-
liar campanhas de langamento e de divulgagao de produtos de comunicacao.

» ldentificar ou conceber alternativas diferenciadas de distribuicao de produtos de comuni-
cacdo, sintonizadas com as mudancas e tendéncias de comportamento dos diferentes publi-
cos consumidores, na perspectiva de abertura de espacos nos mercados interno e externo.

HABILIDADES

» Negociar condigdes e clausulas de contratos de distribuigao.

» Elaborar contratos de distribuicao.

» Elaborar planos, mapas e instrumentos de controle de dados de distribuicao de produtos de
comunicagao.

BASES TECNOLOGICAS

> Caracteristicas e tendéncias de consumo de midia nos diferentes segmentos da sociedade
contemporanea.
Sistemas nacionais e internacionais de distribuicao de produtos de comunicacao: caracte-

Y

risticas, possibilidades, limites, novas alternativas.
» Fundamentos e técnicas de marketing de comunicacao.
Distribuicdo de produtos de comunicagdo: do planejamento estratégico a avaliacao

Y

SUBFUNGAO 5.2: MONITORAGAO DO CONSUMO E AVALIACAO DO IMPACTO COMUNICATI-
VO DE PRODUTOS E PROGRAMAGOES.

COMPETENCIAS

» Monitorar a freqliéncia e a qualidade da veiculagdo ou exibicao de produtos especificos de
comunicagdo ou do desenvolvimento de programacaes.

» Interpretar e analisar relatdrios de audiéncia, de bilheteria, de venda de espacos de midia,
de venda de produtos de comunicacao.



» Avaliar resultados de vendas e/ou o efeito/impacto comunicativo de produtos e progra-
macaoes.

» ldentificar e propor adequacdes ou redirecionamentos de producao, distribuicao, veiculagao
ou exibicao, a partir de avaliacdes de resultados de vendas e de impactos comunicativos.

HABILIDADES

» Elaborar relatérios de exposicdo, analise e avaliacao de dados e informagdes constatadas.

BASES TECNOLOGICAS

> Caracteristicas e tendéncias de consumo de midia nos diferentes segmentos da sociedade
contemporanea.

» Pesquisas de consumo de comunicacdo: caracteristicas/metodologias, principais institutos
especializados, tipos de dados e informacoes disponiveis, pesquisas indiretas.

SUBFUNGAO 6.1: DIREGAO DE PROCESS0S PRODUTIVOS DE COMUNICAGADO.

COMPETENCIAS

> Distinguir caracteristicas estruturais e de linguagem dos diversos géneros dramaticos e
programaticos, interligando-as as caracteristicas estruturais e de linguagem dos diversos
meios ou veiculos de comunicacdo, na perspectiva de identificacdo e caracterizacao de
conceitos e principios norteadores dos processos especificos de criagdo, planejamento, pro-
ducdo e de pos-produgdo neles envolvidos.

» Distinguir caracteristicas e etapas essenciais dos diferentes processos de producao de ima-
gem e som, incluindo a identificagcdo das possibilidades e dos recursos que a tecnologia vem
oferecendo a esses processos.

» Analisar e interpretar propostas de producdo de comunicagdo, expressas em idéias gerais
ou ja em forma de argumento, de roteiro ou de texto, extraindo delas os conceitos e princi-
pios basicos - estruturais, de linguagem e de estética - que nortearao ou direcionarao seus
processos de producdo e antevendo condigdes e recursos a estes necessarios.
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Avaliar e selecionar tecnologias de produgao audiovisual, a partir de analises que envolvam
a relacado custo-beneficio, este entendido como o resultado - estético, dramatico e/ou comu-
nicativo - qualitativamente compativel com o objetivado pela proposta e/ou com o género
especifico de produgéo.

Perceber e explorar, na direcdo de processos produtivos de comunicacao, todas as possibi-
lidades potencialmente oferecidas pelas tecnologias e pelos recursos humanos e materiais
disponiveis.

Orientar, acompanhar, avaliar resultados - estéticos, dramaticos ou comunicativos - e
reorientar processos de produgdo de comunicacdo, no seu todo e/ou em etapac(s) especifica(s),
envolvendo a direcao - integracdo ou compatibilizacao - balizada do trabalho de diferentes
profissionais/equipes.

Perceber e administrar produtivamente caracteristicas e climas psicoldgicos, individuais e
de grupos, proprios do contexto e da dindmica de trabalho da area.

HABILIDADES

>

Redigir briefings e instrugdes diretivas de processos produtivos de comunicagao, de forma
global ou para etapas especificas.

Comunicar oralmente idéias, impressoes, instrucdes e expectativas, de forma acessivel aos
diversos componentes usuais de equipes de producao de comunicacao.

Comunicar-se com profissionais das chamadas equipes técnicas - de instalacao e de opera-
cao de som, de iluminacao, de cenografia e de imagem, compreendendo e empregando
vocabularios técnicos especificos.

Aplicar estratégias ou ferramentas de motivacao e de integracao de equipes, assim como
de gestdo psicoldgica de tensoes ou de conflitos de trabalho.

BASES TECNOLOGICAS

>

>

Caracteristicas distintivas dos diversos géneros dramaticos e programaticos, interligadas
as caracteristicas distintivas dos diferentes meios ou veiculos de comunicagdo: aspectos de
linguagem e estrutura; aspectos operacionais.

Tecnologias avangadas de producao audiovisual: aplicagdes, possibilidades e limites.
Fundamentos e técnicas de montagem de argumentos e de elaboragdo de roteiros e de
textos de comunicacao.
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Fundamentos e técnicas de cenografia.

Fundamentos e técnicas de captacao ou registro de imagens.

Fundamentos e técnicas de captacao ou registro de sons.

Fundamentos e técnicas de edicao de imagens e de sons.

Conceitos e principios de motivacdo e lideranga, aplicados a coordenagao do trabalho de
equipes.

SUBFUNGAO 6.2: GESTAO DE EMPREENDIMENTOS DE COMUNICAGADO.

COMPETENCIAS

>
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Distinguir caracteristicas dos diversos géneros de produtos de comunicagdo, interligadas
as caracteristicas especificas dos diferentes veiculos, na perspectiva da compreensao da
natureza dos investimentos envolvidos em seus processos de producdo, assim como dos
resultados concretos - diretos e indiretos - que devem gerar, e da conseqliente visualizagao
do suporte técnico-administrativo e financeiro por estes requisitados.

Analisar e interpretar idéias ou propostas de producdo de comunicagdo, expressas em ori-
entacdes gerais ou ja em argumentos, roteiros ou textos, sob a 6tica da gestao de empreen-
dimentos, envolvendo a relagdo necessidades e custos de produgao versus natureza, indica-
dores e estimativa de resultados concretos - diretos e indiretos - a serem gerados.
Interpretar e aplicar adequadamente a legislacao reguladora das relagdes profissionais, de
producao e de consumo na area.

Identificar, interpretar e utilizar, de forma ética e adequada, as possibilidades oferecidas
por leis de incentivo fiscal a produgdo na area.

Orcar producdes da area e realizar estudos de viabilidade, baseados em estimativas de
custos e de resultados.

Negociar condicdes, elaborar e administrar contratos diversos, envolvendo casting,
contratacao de servigos técnicos especificos, locagdes diversas - de imoveis, equipamentos,
figurinos, etc., a partir da identificacdo e da interpretagdo de leis, normas, acordos e con-
vencdes reguladoras das atividades da area.

Propor e operacionalizar estratégias de obtencdo ou de captacao de recursos de producdo,
bem como de negociacao de suas condigdes, administrando contratos de financiamento,
parceria, colaboragdo ou outros delas decorrentes.



HABILIDADES

>

A
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Utilizar, fluentemente, ferramentas eletronicas de gestdo administrativa, financeira e con-
tabil.

Redigir documentos administrativos - cartas comerciais, minutas de contrato, relatorios
administrativos diversos.

BASES TECNOLOGICAS

>

Y

Elementos de administracdo: estudo das principais visoes tedricas, em perspectiva histori-
ca; conceitos e principios basicos; fundamentos e ferramentas de planejamento administra-
tivo.

Elementos de administragdo financeira, contabil e fiscal aplicados: conceitos, principios,
documentos e ferramentas de registro e analise.

Fundamentos e técnicas de estudo e andlise de viabilidade de projetos de produgdo em
comunicagao.

Fundamentos e técnicas de elaboracdo de orcamentos em projetos de comunicacao.

Bases legais (legislacao reguladora das relagdes profissionais, das condicdes de produgao e
de consumo) e ferramentas de negociacao e gestdo de contratos tipicos da area de comuni-
cagao.

Fundamentos e ferramentas de captagdo e gestdo de recursos de produgdo na area de
comunicagdo: leis de incentivo fiscal, patrocinios, merchandising.



Os desenhos curriculares na area de Comunicagdo podem contemplar médulos que reinam
competéncias ligadas, de forma atualizada, as ocupagdes existentes no mercado, como editor de
imagens em VT-TV, iluminador, cdmera, programador de midia, sonoplasta, roteirista, diagramador,
fotdgrafo, entre outras.

Outra possibilidade é a de que a organizagao curricular seja construida a partir da reunido de
competéncias com base no setor que gerencia as agdes de comunicagdo: Publicidade e Propaganda,
Radio, TV-VT, Cinema, etc.

A organizagdo curricular pode, também, estar focada em blocos de competéncias relaciona-
das a uma ou varias linguagens de comunicagdo: texto e imagem grafica, imagem estatica e em
movimento, imagem e som, por exemplo.

Outra opgdo para os curriculos da area de Comunicagdo estd na organizagdo centrada em
etapas significativas e/ou com identidade bem definida no seu processo de producao, conforme ilus-
trado no quadro anexo, que identifica a formacgao do Técnico em Comunicacao com diferentes énfa-
ses - Planejamento e Distribuicdo de Comunicagao, Criacao de Comunicacao/Argumentos, Textos e
Roteiros, Criacdo de Comunicagdo/Cenografia, Comunicacao Visual Grafica e Infografica, Capta-
cao e Edicdo de Imagens, Registro e Edicao de Sons, Producdes de Animagao, Direcdo e Gestao de
Comunicacdo, reunindo competéncias de multipla aplicabilidade ocupacional em médulos com im-
plicita multiterminalidade ocupacional.

Seja qual for o critério referencial para a construcao de itinerarios de formacao, é importante
lembrar que as competéncias profissionais gerais, estabelecidas pelas Diretrizes Curriculares Naci-
onais, deverao estar necessariamente contempladas, assim como garantido o cumprimento da carga
horaria minima obrigatéria, de 800 (oitocentas) horas.

Como recomendagdo, cabe ressaltar, finalmente, que a instituicdo que pretender oferecer
curso(s) técnico(s) e, mesmo, cursos basicos de Comunicagao devera avaliar, previamente, além do
volume e das caracteristicas da demanda regional, certamente, suas possibilidades e condigdes de
investimento na aquisi¢ao, manutengdo e modernizagao de equipamentos e ambientes especializados,
necessarios e indispensaveis ao desenvolvimento das competéncias requeridas dos profissionais da
area. Tais equipamentos e ambientes podem ser providos, em parte, mediante convénios firmados ou
parcerias com fabricantes de equipamentos e/ou empresas de comunicagao.



Metodologias que contemplem, predominantemente, a efetiva realizagdo de projetos tipicos
da area, envolvendo o exercicio da busca de solugdes para os seus principais desafios, subsidiados/
assessorados por docentes em constante atuacdo produtiva ou contato ativo com o mercado de

trabalho, sdo, também, particularmente fundamentais nessa area, requerendo, para isso, esquemas
administrativos ageis e flexiveis.
Espacos, atividades e facilidades que estimulem e promovam um amplo desenvolvimento cul-

tural dos alunos sdo essenciais, assim como a preocupacao com a formagao de profissionais de
comunicagdo criticos, eticamente conscientes e comprometidos com o desenvolvimento sociocultural
e educacional do pafs. O compromisso com essas dimensoes da educacao profissional na area de
Comunicacao ndo pode restringir-se ao discurso ou aos documentos da instituicao escolar, mas deve
estar efetivamente refletido na sua pratica pedagdgica cotidiana.

AREA PROFISSIONAL: COMUNICAGAO - PRODUGAO EM MULTIMEIOS/MULTIMIDIA.

FUNCOES

SUBFUNGOES

1. CRIACAO

SF 1.2. Elaboragéo
de projetos de
ambientacéo,
cenografia, de set
design e de
caracterizacao de
personagens.

2. PLANEJAMENTO

SF 2.1. Programagao
de midia.

SF 2.2. Pré-produgéo
em projetos de
comunicagao.

3. PRODUCAO

SF 3.1. Captacao ou SF 3.2. Captacao ou SF 3.3. Producao
registro de imagens registro de sons. de imagens de
estaticas ou em animagao.
movimento.

4. POS-PRODUCGAO

SF 4.1. Edigao e SF 4.2. Edicao e
finalizagao de finalizacao de sons.
imagens.

5. DISTRIBUIGAO E
EXIBICAO/ _
VEICULAGAO

SF 5.1.
Operacionalizagao
de planos de
distribuicéo.

SF 5.2. Monitoragao
do consumo e
avaliacdo do impacto
comunicativo de
produtos e
programagoes.

6. DIRECAO E GESTAO

SF 6.1. Direcao de SF 6.2. Gestao de
processos produtivos empreendimentos de
de comunicagao. comunicagao.

Criacdo de Comunicacéo/Argumentos, Textos e Roteiros aptacao e Edicao de Imagens| Planejamento e Distribuicdo Comunicagéo

Criacao de Comunicagao/Cenografia

Registro e Edicao de Sons Direcao e Gestao de Comunicacao

Comunicagao Visual Grafica e Infografica P roducdes de Animacad
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